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Gema Barranco Martin

Naci en un pequefio pueblo de
Almeria. Actualmente resido en
Granada, donde estudio.

En 2013 cursé mis estudios de
bachillerato y en 2015 comencé la
universidad. Empecé a estudiar
arquitectura durante dos afos.
Completé los dos primeros cursos
pero me di cuenta que no era lo
que estaba buscando e ingresé en
la Escuela Superior de Arte y
Disefio de Andalucia (ESADA) en
2017, donde actualmente curso 4°
de Disefio de Interiores.

Como estudiante intento mejorar
constantemente y dar lo mejor en
cada proyecto.

Cv

Disefo de Interiores

“T=5] FORMACION ACADEMICA

.2017/2019 Cursando actualmente
Grado en Diseio de Interiores
Escuela Superior de Arte y Diseno
de Andalucia. ESADA.

Granada

-2015/2016 - 2016/2017
Grado en arquitectura
Universidad de Granada
Granada

-2013/2014 - 2014/2015

Bachillerato modalidad tecnolégico
Instituto Sto. Domingo.

El Ejido, Almeria

@ EXPERIENCIA PROFESIONAL

-Disefiadora de interiores en practicas
en Serrano + Baquero arquitectos
Junio-Julio 2019

@ IDIOMAS

Inglés
Certificado B2 Cambridge 2017

Contacto: 677 46 50 57
E-mail: gemabarr2@gmail.com
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‘Nominada Mejor Proyecto de
Diseno de Interiores

ESADA Design Event 22 edicion
2018

-Accesit (4° puesto)
Cosentino Design Challenge 12’
2018

-Ganadora Mejor Proyecto
Novel de Diseno de Interiores
ESADA Design Event 32 edicion
2019

‘Nominada Mejor Proyecto de
Diseno de Interiores

ESADA Design Event 4%edicion
2020

k HERRAMIENTAS INFORMATICAS

- Adobe Illustrator
Nivel avanzado

- Adobe Indesign
Nivel medio

-Adobe Photoshop
Nivel medio

- Adobe Lightroom
Nivel basico

- AutoCAD
Nivel avanzado

- Revit
Nivel medio

- Cype
Nivel medio

- Sketchup
Nivel avanzado

- Enscape
Nivel avanzado

?ﬂ APTITUDES

Eficiente
Organizada
Exigente
Liderazgo
Resolutiva

Creativa
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SALA DE CONCIERTOS
Y EXPOSICIONES
O e B | R

ol s iRk, ]

2017/2018
Noviembre-Enero

Granada
El proyecto propone el cambio de uso de una de las salas del Centro

José Guerrero, con una intervencidn que busca respetar al maximo la
anterior realizada por el arquitecto Antonio Jiménez Torrecillas.
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Zona escenario Zona publico

El proyecto se basa en la creacion de una sala exposi-
tiva en la que se lleven a cabo actuaciones de artistas
emergentes (conciertos, performances,...).

La intencidn es que la exposicion nazca de esta actua-
cion.

Es decir, que el publico dibuje o escriba lo que ésta le
ha transmitido y hacer de ello una exposicion capaz de
transmitir al visitante la vivencia del publico.

En definitiva, una forma de promocionar a los artistas
emergentes y apostar por un arte contemporaneo y
alternativo para todo tipo de publico.

Seccion aa’

Espacio expositivo/creativo

Estado reformado
Planta 4



Distribucion de los asien-
tos para el publico.
Asientos a partir de tablas
de madera.

Cables tensores anclados
a suelo y techo que sopor-
taran los asientos. Estos
se pueden retirar elevan-
dolos mediante poleas.

[luminacion de tubos de
nedn bajo los asientos y
delimitando de la zona de
escenario.

Piezas de metacrilato
cubriendo paredes y suelo
sobre las que el publico
plasmara lo que la obra le
haya transmitido.

Zona publico
(sentados)

Zona publico (de pie)

Piezas de metacrilato

Zona de actuacion
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COSENTINO DESIGN CHALLENGE 12°
ARTES ESCENICAS

2018
Enero-Abril

Granada
“Cosentino y las artes escénicas” es el punto de partida de este

proyecto. Un concurso totalmente abierto con el Unico requisito de
utilizar en el disefio alglin material de dicha empresa.



La ubicacion elegida para este proyecoo es una cala de la costa de
Cabo de Gata, “Los Escullos”, un paisaje de roca blanca ligado a su vez
con el lugar de origen de la empresa.

El proyecto se aborda desde el punto que no existe mejor escenografia
que la propia naturaleza, sin artificios. Por ello, la intervencion consiste
en la disposicion de unas plataformas de Dekton que se posan sobre el
mar a modo de escenario y unas placas del mismo material integradas
en la roca como graderio.




“El acontecimiento ha tenido lugar. Solo lo he animado y hecho visible”
Nils Udo



2018
Octubre-Noviembre

Granada

El proyecto consiste en el disefio de un camarote tipo de 17m>.
El concepto del que nace el disefio es de colocar todos los espacios
juntos en un mismo nucleo central, creando una pieza compuesta por
paneles perpendicualres que nos permiten la circulacién en torno a
ésta. De esta forma, aprovechamos al maximo el espacio conectando
las diferentes areas y haciendo del espacio transitable , espacio
hablitable.
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1 1
PANELES DIVISORES \

Los paneles perpendicula-
res organizan el espacio
creando diferentes areas:

trabajo y vestidor, dormito-
rio y bafio. /\

2

MOBILIARIO
COMPLEMENTARIO

Es necesario mobiliario
extra para el almacenaje.

3

ESPACIO OCUPADO
La pieza se coloca en el
centro del camarote
cubriendo el minimo espa-
cio posible.

4

ESPACIO LIBRE

El espacio que queda
en torno a la pieza
es usado como
espacio de transito y
habitable
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2018/2019
Noviembre-Febrero

Granada

En este proyecto se abarca la reforma de una vivienda de los afos 50
en el barrio Figares, Granada.
La cliente es una abogada, junto con su pareja y dos hijas, que se
plantea la reforma de la casa para albergar en ésta su vivienda y
reservar una parte como apartamento turistico.



Queremos destacar el valor del patio por la importancia que tuvo en el pasado en
CONECTA : ) . .
R el barrio de Figares. Uniendo la ciudad de Granada con la casa, encontramos el
. ESPACIOS “ " pe . s
\ concepto de “corrala”. Una corrala es un edificio tipico en el que la entrada de las

’
’

N casas conduce al patio. Asi nuestro propdsito es trasladar el concepto de “corrala”
CASAS . a la casa concibiendo el patio como elemento de union.

ARTICULA

Circulacion confusa.
Poca vinculacién patio-vivienda. I — — — — —

Division de los muros siguiendo las lineas
de los huecos de fachada favoreciendo asi
las comunicacidnes transversales

Afos 50

ALINEACION CON LOS HUECOS DE FACHADA

Lineas transversales de circulacion

Se crean nuevas lineas de
circulacién tanto en sentido
longitudinal como
transversal

PATIO-CORAZON !

_— e — —

El patio ahora se entiende como el
elemento articulador de todos los
recorridos de la vivienda.

Actualidad
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CONECTAR
Unir, enlazar, establecer

relacion, poner en
comunicacion.

|
|
: P. PRIMERA MIMETIZAR
Adoptar la
apariencia de los seres u
objetos del entorno

CONECTARse/MIMETIZARse
Al crear los nexos de comu-
nicacion entre la casa y el
patio, éste pasa a ser el ele-
mento articulador de las
circulaciones.




Queriendo el patio ser casa...




..y la casa ser patio.




Fvelr Vartinez

ATELIER

2018
Febrero-Abril

Granada

Ellocal en el que se implantara el atelier para Evelin Martinez se situa
en una zona residencial.
Lo que se busca es que el disefio invite al cliente a entrar en el atelier
y llamar la atencidn de éste.
Para ello, jugaremos con los espejos. Ocultando lo que no queremos
que se vea desde el exterior y enfatizando lo que si. De esta forma, los
juegos visuales captaran la atencidn del cliente y crearan una expe-
riencia espacial en el interior de la tienda.



Los disefios de Evelin son sobrios y elegantes. La disefadora suele
imprimir movimiento en ellos y trabaja con tejidos ligeros. Asi el
disefio interior del atelier sera del mismo modo, un espacio limpio y
con movimiento creando un aspecto que a la vez funcione como
imagen de marca.

El contraste de los colores de los disefios de Evelin con el espacio
monocromatico hard que toda la atencidn se focalice en las prendas.
El atelier supondra entonces una experiencia espacial para el
usuario
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1. ZONIFICACION
PLANTA BAJA

El juego de espejos
separa la zona publica y
privada de la tienda. Por
su parte, esto se ve
reflejado también en el
cambio del revestimien-
to del suelo.

2. DISTRIBUCION DE LOS
ESPEJOS

Los espejos, de distintas
alturas, formas y
dimensiones crearan
juegos dpticos en el
cliente y generaran el
recorrido por la tienda.

3. ZONIFICACION
PLANTA PRIMERA

La clienta necesitaba de
un taller de confeccién
por lo que la planta
primera se dedica
integramente a espacio
de taller, el cual no es
accesible al publico.

4. EQUIPAMIENTO

Aqui se alberga la zona
de trabajo, almacena-
miento y aseo, por lo
que la distribucion es
mas rigida atendiendo a
su funcionalidad.




LA FRONTERA

Lucena, 5, Granada

2018
Abril-Mayo

Granada

En un local del siglo pasado, de unos 73 m? de superficie, encontra-
mos un espacio que ha sido reformado varias veces y su forma actual
es fruto de adiciones posteriores. Su principal caracteristica es un
bosque de pilares de madera, acero y hormigén que sostienen un
entrevigado de madera que da caracter a este lugar.



Bocetos y maquetas previas



Estado actual

o B
o o

Demolicién
ju] T
Hillit =

Iluminacién

Estado reformado

Techo original

Entrevigado de
madera original

Linea de luminarias

Mobiliario
complementario

16
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LA FRONTERA

Lucena, 5, Granada

La Frontera busca resaltar los pilares que son la
idiosincrasia de este espacio. Hacer bellos los
desperfectos y guiar al usuario en su recorrido a
través de estos.
La luz es el material que utilizaremos como guia.
Esta dibujara la linea que hara de frontera y se
encontrara con el perfil de los pilares enfatizando
aun mas su aspecto desgastado por el tiempo
En la calle esta linea aparece en forma de techo y
nos invita a entrar posandose en el suelo. A partir
de ahi recorre todo el espacio. La Frontera se
materializa en ciertos puntos en mobiliario, en
otros te invita a acceder por ella, en otros te acoge.



LA FRONTERA

Lucena, 5, Granada

-Se trata de una manera de vivir el espacio, de parar, observar las huellas que ha dejado el tiempo.-



Centro Comercial Abierto de Granada

NUEVOS ESPACIOS COMERCIALES

ESTUDIO DEL SECTOR TEXTIL

2019
Octubre-Noviembre

Granada

En esta investigacion se ha llevado a cabo un estudio del origen de los Centros Comerciales Abiertos
en el centro de las ciudades, asi como el surgimiento de las Grandes Superficies como gran competidor
de éstas.

En concreto, estudiaremos el caso de Granada y mas especificamente el sector textil-hogar coordinado
con los otros grupos de clase que se han centrado en las tipologias de alimentacidn y ocio-cultura.

Se realiza conjuntamente un mapa relacional del comercio en general.
Se analizan las zonas de mayor densidad del sector textil-hogar asi como las distintas tipologias de
cada comercio y el flujo de consumo en las distintas franjas horarias.

A través de un trabajo bibliografico y de toma de datos se desarrolla un proyecto con la finalidad de
resolver ciertas problematicas que surgen en el Centro Comercial Abierto



Diagrama general del comercio en el Centro Comercial Abierto de Granada

LoCcAL
NOCTURNO
v ok PUB
o
RESTAURANTE BAR
PARA TRADICIONAL
TURISTAS
COMIDARAPIDA = = = = = = = = = .
1
1
1 ~ .
FRANQUICIA . CAFETERIA
KEBAB 1
CHINO :
HAMBURGUESERIA 1 )
*ﬂ @ PIZZERIA . HELADERIA
1 “CHURRERIA”
: MERIENDAS
'~ - DESAYUNOS

LOCAL SHOP

ocClo
] ) CULTURA
[ERVELLY LIBRERIA . =
 —

EfiiE MUSEO
T|EN®
I: INSTITUCIONAL —
PRIVADO

L

HOGAR __

W MERCADOMNA

E ----- 5 ALIMENTACION
VRN
: FRANCHISE
e \MERCADO)
~
VRN Y
............................................. SURERMEREADO = HIRERMERCAPO
~N ~N
|
_ VRN
/ N I )
......... ! QARNICERIﬁ
I\\INIfMARKgT -
~ ° —
— / \
4 N\ P e \FRUTER\'A,
\ BAZAR , : ~
~ - : —
— VRN
(/ \, ﬁANADERI?
ICOLMADO) .......0 - _
~N / —
—_ ESCADER]|
Y, \ R Ip
~
I }—\ERBOLARIP ——————————— :
~ 1

\
|GOURMET]

/' RN FULLEBEAR Tﬂﬂ
fEnDA DE, Y

\ ROPA, ?JH\. B MG

\~—

=~

.

! ropA '

Soo7

QEPORTlvA m

.=
‘ \
1

o\
ILENCERIAI
A ’
~ .

ZAPATERIA =+
A} 4

Soo”

o=~

: M Teriaas Bl

'ROPA DE" i
! HocAR ! Brires

Soo7

-~
’ Ay
] \ :
COMPLEMENTOS **
\ ’
~ 4
-~
’ Ay
[ \
I BAZAR !
\
~ - ’
-~
’ Ay
] v
| MENAJE 1 wwwieeressssmssnssasssnnnnns ZARA HOME
\ ’ :
~ - 4
-~
’ . :
] vt
1MOBILIARJO"***
\ ’
~ 4

El grupo de investigacion recogio informa-
cion sobre la relacion entre los distintos
sectores y tipologias de comercio en el
Centro Comercial Abierto de Granada.



Datos complementarios extrai-
dos del trabajo de investigacion
de varios articulos

ESTRUCTURA EMPRESARIAL DEL PEQUENO COMERCIO

1empleado
e 42 %

3 empleados

75%
RENOVACION
Abierto>20 afios
EEeese—— 42 %
Abierto <10 afios
45%
TAMARNO MEDIO DE LOS LOCALES
<60 m?
e 58%
<120 m?
80%

VOLUMEN Y ORIGEN DE LAS VENTAS

De las 4 provincias limitrofes
e 25%

Del turismo
18,2%

COMERCIO EN EL CENTRO COMERCIAL ABIERTO

De la actividad productiva provincial
mm 1,5-2% de los locales

Del total de la produccién del sector servicios en Granada
2,5-3,5% de los locales

De la actividad comercial de la provincia
mmmmmmm 20% de los locales

En el grafico se establece la relacion que tienen las distintas tipologias de
comercio dentro del sector textil entre éstas y su porcentaje del tipo de
tienda (franquicia, tienda local, tienda unimarca y tienda multimarca) que
existen en el Centro Comercial Abierto de Granada.
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........ RECORRIDO
MODA
e CALZADO
I ACCESORIOS
B HOGAR
EEE MERCERIA
[ DEPORTE

Durante la investigacion se establecieron
distintos recorridos por la ciudad para analizar
las tipologias de tienda dentro del sector texitl
existentes en el Centro Comercial Abierto de
Granada.
Se recogieron datos que reflejaban las zonas
calientes de la ciudad en cuanto a comercio se
refiere, las horas de mayor concurrencia, las
tipologias que mas se repetian y el tipo de
cliente que frecuenta cada una de éstas.



10:00 am 10:00 am

MI SA KO CAMPER DECATHLON ZARA HOME ZARA CALZEDONIA
Complementos Zapateria Ropa deportiva Ropa de hogar Tienda de ropa Lenceria
18:00 pm 18:00 pm

CALZEDONIA

10:00 am 10:00 am

H&M PIKOLINOS BUENOS AIRES TIGER TOUS BIMBAY LOLA
Tienda de ropa Zapateria Textiles Bazar Joyeria Tienda de ropa/Complementos

18:00 pm 18:00 pm




THE PERSONAL SHOP

“The Personal Shop” surge como un espacio fisico para el desarrollo de la
aplicacion "Let me know you" y como un punto de informacion de la misma.

Nace para impulsar el comercio en el Centro Comercial Abierto a partir de
una estrategia de mercado que pretende igualar las fuerzas de las pequenas
y medianas empresas ante las franquicias en el Centro Comercial Abierto de
Granada.

La aplicacion realiza un test de personalidad a partir del cual seleccionay
muestra los productos del Centro Comercial Abierto mas acordes con el
perfil del cliente, sin jerarquizar entre un comercio u otro.

Vihut hiadeby do Poes prasctins? ©

VENTAJAS Y DESVENTAJAS

Servicio a domicilio s Equidad comercial e Filtro personalizado
e Recogida en tienda I Uso y conocimiento de la [ Disminucion de las
tecnologia aglomeraciones
0 100
Desventaja e Beneficio

PEQUERNO Y
MEDIANO
COMERCIO

FRANQUICIA CONSUMIDOR
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2019/2020
Noviembre-Febrero

Granada
Se propone el disefio de una zapateria masculina. El principal

requisito del disefio es que éste sea franquiciable, es decir, adap-
table a cualquier local comercial en el que se quiera implantar.



MASCULINIDADES
Mostrar al cliente, que
este espacio ha sido
creado para éste.

EXPERIENCIA DE
COMPRA

Crear una experiencia
de compra separada
del estandar en este
tipo de negocios.

IMAGEN DE MARCA
Crear una imagen de
marca reconocible.

EXCLUSIVIDAD

La exclusividad en
el espacio como un
nuevo modelo de
zapateria.

ADAPTABILIDAD
Crear un modelo
espacial franqui-
ciable, que pueda
ser facilmente
repetido en cual-
quier otro local.

~{.

e

e e T




Despiece

1. LSV 4-18 carril lineal de

aluminio

2. Policarbonato celular

transparente con diseio de

ondas planas

3. Perfiles en U de aluminio,
unidos mediante soldadura

25

Posicion B

Posicion A

4. Espejo

.

Adaptacion del mobiliario en distintos locales

77 sl
OO\I Y/ S
/AT ¢

\o\l

Local en Centro Comercial Nevada, Granada

Socrates, 1, Granada

Recogidas, 42, Granada



PLANIMETRIA DEL LOCAL EN CENTRO COMERCIAL NEVADA
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El material elegido para la construccion del mobiliario es policarbonato
y aluminio. El policarbonato es un material econémico y facil de traba-
jar. Las piezas de aluminio que se necesitan son prefabricadas. Hemos
considerado que este es un factor importante a tener en cuenta ya que
se trata de una franquicia y la construccion del espacio debe ser lo mas
rapida posible.




“El privilegio masculino no deja de ser una trampa y encuentra su contrapartida en la tensién y la contencién permanentes, a veces llevadas al absurdo, que impone

en cada hombre el deber de afirmar en cualquier circunstancia su virilidad (..) La virilidad, entendida como capacidad reproductora, sexual y social, pero también

como aptitud para el combate y para el ejercicio de la violencia, es fundamentalmente una carga. Todo contribuye asi a hacer del ideal imposible de la virilidad el
principio de una inmensa vulnerabilidad”
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2020
Febrero-Abril

Mallorca

Propuesta para el concurso #mallorcadesignday.
Esta idea se basa en el futuro proximo y en el deterioro de los
mares; En como el ser humano esta contaminando a una veloci-
dad mucho mayor de lo que la Tierra es capaz de asimilar.
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La propuesta consiste en generar una envolvente en el
espacio publico. Dicha envolvente se creara a partir de una
estructura ligera de cables tensados de la que cuelgan una
especie de bolsas de malla textil; Otra capa de la malla cubre
por su parte superior la estructura de cables.

Las bolsas que cuelgan de la estructura de cables van relle-
nas de hielo y fragmentos de plastico y basura. Ello repre-
senta el agua de los mares y océanos contaminada.

Con el paso del tiempo, el hielo ira derritiéndose e ira calan-
do hasta que lo Unico que quede dentro de estas bolsas sera
la basura. Con esto se quiere representar degradacion de los
mares y lo cerca que estamos de que esto ocurra.

Se pretende realizar una critica que genere una reflexion en
la sociedad. Es un reflejo del paso del tiempo y del impacto
infrenable de la contaminacion en nuestros mares.
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2020
Abril-Mayo

Almeria
Se propone un stand expositivo a fin de promocionar el turismo

gastrondmico almeriense para la Feria Internacional del Turismo,
FITUR, que se celebra cada afo en IFEMA, Madrid.



Zona de trabajo,:

3 oficinas y una sala de
juntas

Zona de degustacién

El visitante probara los
platos tipicos de la
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2020
Mayo-Junio

Bacoli, Italia

Propuesta para el concurso Reuse the Roman ruin, 2020.
El proyecto plantea el disefio de un museo de arte contampora-
neo en el interior de la ruina, asi como el resto de espacios que
plantea el programa de necesidades tales como zona de trabajo,
saldn de actos, tienda, recepcion, restaurante...
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PANEL PARA CONCURSO “REUSE THE ROMAN RUIN” 2020

Proyecto realizado junto con Beatriz Lara e Ignacio Candel



