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ABSTRACT

Eyewear is one of the products that interacts most directly with personal identity. Beyond fulfilling a visual function, it is positioned on the face, one
of the most visible and expressive areas of the human body (Norman, 2004). However, both the design of eyewear collections and the selection of
frames continue, in many cases, to be based primarily on aesthetic, intuitive, or market-driven criteria (Bloch, 1995).

This project explores a different approach to eyewear design. The proposal presents an eyewear collection structured around facial anthropometry
applied to the Spanish population, using facial morphology as the starting point for formal design decisions (Armengou et al, 2024). The objective
is not to develop fully customised products, but rather to build a design system capable of relating different facial architectures to coherent formal
solutions.

The research is based on the classification of three predominant facial typologies: dolichofacial, mesofacial, and brachyfacial (Farkas, 1994; Torres-
Restrepo et al, 2014). From these typologies, specific design criteria are established, making it possible to develop three distinct eyewear models
while maintaining a shared identity throughout the collection.

The project was developed for the Nerea Beristain (NBC) brand, whose identity provides the formal language that gives coherence to the collection
as a whole. While anthropometry defines the architecture of each model, the brand defines its expression. This relationship between structure and
identity constitutes the conceptual core of the proposal.

The methodology combines anthropometric research, market analysis, user research, concept development, three-dimensional modelling,
prototyping, and physical validation. The result is a functional collection of three frames capable of responding to different facial structures without
sacrificing a distinctive aesthetic identity.

The findings demonstrate that facial anthropometry can become a design tool capable of supporting design decisions and establishing a greater
degree of coherence between the face and the frame (Tang et al, 1998). At the same time, the project highlights that technical research and
aesthetic identity are not opposing concepts, but complementary elements within the same design system (Montalto et al, 2018).

RESUMEN

Las gafas son uno de los productos que mds directamente interactdan con la identidad de las personas. Ademds de cumplir una funcion visual,
se situan sobre el rostro, una de las zonas mads visibles y expresivas del cuerpo (Norman, 2004). Sin embargo, tanto el disefio de las colecciones
como la eleccidon de las monturas continGan realizindose, en muchos casos, a partir de criterios principalmente estéticos, intuitivos o vinculados a
tendencias de mercado (Bloch, 1995).

Este proyecto explora una manera diferente de abordar el disefio de eyewear. La propuesta plantea una coleccion de gafas estructurada a partir
de la antropometria facial aplicada a la poblacion espanola, utilizando la morfologia del rostro como punto de partida para la toma de decisiones
formales (Armengou et al, 2024). El objetivo no consiste en desarrollar productos completamente personalizados, sino en construir un sistema de
diseno capaz de relacionar diferentes arquitecturas faciales con soluciones formales coherentes.

La investigacion se apoya en la clasificacion de tres tipologias faciales predominantes: dolicofacial, mesofacial y braquifacial (Farkas, 1994; Torres-
Restrepo et al, 2014). A partir de ellas se establecen criterios de disefio especificos que permiten desarrollar tres modelos de gafas diferenciados,
manteniendo una identidad comudn dentro de la coleccion.

El proyecto se desarrolla para la marca Nerea Beristain (NBC), cuya identidad aporta el lenguaje formal que da coherencia al conjunto. Mientras la
antropometria define la arquitectura de cada modelo, la marca define su expresion. Esta relacion entre estructura e identidad constituye el nucleo
conceptual de la propuesta.

La metodologia combina investigacion antropométrica, andlisis de mercado, estudio de usuario, desarrollo conceptual, modelado tridimensional,
prototipado y validacion fisica. Como resultado se obtiene una coleccidon funcional de tres monturas capaces de responder a diferentes
estructuras faciales sin renunciar a una identidad estética propia.

Los resultados demuestran que la antropometria facial puede convertirse en una herramienta proyectual capaz de fundamentar decisiones de
diserio y aportar una mayor coherencia entre rostro y montura (Tang et al, 1998). Al mismo tiempo, el proyecto evidencia que la investigacion
técnica y la identidad estética no son conceptos opuestos, sino elementos complementarios dentro de un mismo sistema de disefio (Montalto et
al, 2018).

O1 INTRODUCTION

Eyewear occupies a unique position within product design. It is both

a functional object and a means of personal expression. Unlike other
everyday products, it is placed directly on the face and influences

the way it is perceived. Every frame establishes a visual relationship
with facial proportions, altering balances, emphasising directions, and
generating new interpretations of the user’s expression (Bloch, 1995).

Despite this close relationship between the face and the product, many
contemporary collections continue to be organised around aesthetic
criteria, formal trends, or commmercial strategies. Facial shape is often
considered at the point of purchase, yet it rarely appears as a structural
criterion during the early stages of the design process.

This situation creates a contradiction. There is extensive anthropometric
information available regarding the human face and, at the same time,
a wide variety of frames available on the market. However, these two
systems are rarely connected in a visible way within the same design
logic. As a consequence, the selection of eyewear remains a largely
intuitive process, in which users make decisions primarily through
subjective perception and direct trial in front of a mirror.

In response to this context, the present project proposes the use of
facial anthropometry as a design tool. The research is based on the
premise that facial shape can act as a structure capable of guiding
design decisions and creating greater coherence between user and
product (Armengou et al, 2024).

The proposal is developed through an eyewear collection designed

for the Nerea Beristain (NBC) brand. The collection is built around a
central idea: the face defines the architecture, and identity defines the
language. This means that decisions related to proportions, tensions,
and formal directions emerge from anthropometric research, while the
visual language responds to the values and identity of the brand.

The outcome does not seek to create a universal frame or a fully
customised solution. Instead, the intention is to develop a system
capable of establishing clearer relationships between different facial
typologies and frame design, demonstrating that research can become
a genuine tool for product development.

1.1 Problem, Hypothesis and Objectives

The research is based on the observation that both the design and
selection of eyewear continue to rely primarily on visual and intuitive
criteria, without a clear structure linking facial architecture to frame
architecture.

Based on this situation, the following hypothesis is proposed:

The organisation of an eyewear collection based on predominant facial
typologies can improve the coherence between the face and the frame,
optimise product fit, and reduce uncertainty in the selection process
when compared to collections structured solely around aesthetic
criteria.

In order to test this hypothesis, the project establishes as its main
objective the design of an eyewear collection structured around facial
anthropometry, integrating formal, technical, and ergonomic criteria
to build a coherent relationship between facial architecture and frame
architecture.

To achieve this objective, several specific goals were developed: to

investigate the relationship between facial morphology and frame

design, identify the predominant facial typologies, establish design

criteria applicable to each of them, develop a collection composed
of three distinct models, and validate the proposals through three-

dimensional modelling and functional prototyping.

02 STATE OF THE ART

2.1 Facial Anthropometry and Product Design

Anthropometry is the discipline concerned with the study of the
dimensions and proportions of the human body. Within product design,
it constitutes a fundamental tool for developing solutions adapted

to the physical characteristics of users, making it possible to improve
aspects related to ergonomics, comfort, and interaction (ISO, 2012).

In the case of eyewear, the relationship between anthropometry and
design acquires particular relevance because the frame is positioned
directly on the face. Variables such as facial width, interpupillary
distance, nasal length, and overall facial proportions influence both the
physical fit and the visual perception of the product (Tang et al, 1998).

However, a large proportion of anthropometric research applied to the
optical sector has focused primarily on ergonomic and fitting issues,
while the translation of this data into formal design criteria remains a
field with considerable room for development. This situation presents an
opportunity to explore new methodologies capable of connecting facial
structure and product language within the same design framework.

2.2 Situation Analysis and Problem Definition

The current eyewear market offers an enormous variety of frames
capable of responding to different styles, trends, and user profiles.
However, the process of choosing a pair of glasses remains, to a large
extent, based on intuition.

Most users select their eyewear through direct trial, comparing different
models in front of a mirror until they find an option they consider
suitable. Although there are general recommendations regarding which
frame shapes suit each facial type, these are usually presented as
simplified guidelines rather than as criteria integrated into the design of
the collections themselves.

This situation creates a disconnect between anthropometric research
and product development. While the face possesses a measurable
and analysable structure, many frames continue to be developed from
primarily aesthetic or commercial approaches.

From this observation arises the question that gave rise to the project:
is it possible to structure an eyewear collection using facial architecture
as the starting point for the design process?

2.3 Design Research, Related Works and Trends

The research carried out made it possible to identify different
approaches within the optical sector. On the one hand, there are brands
that focus their proposals on fashion, developing collections linked

to temporary aesthetic trends. On the other hand, there are brands
oriented towards technological innovation, new materials, or advanced
personalisation.

Projects incorporating digital facial scanning tools, artificial intelligence,
and recommendation systems based on biometric data were

also analysed. These proposals demonstrate a growing interest in
understanding the relationship between user and product from a more
objective perspective (Chu et al, 2017; Tian & Ball, 2023).

At the same time, trend analysis revealed a shift towards more
personal, conscious, and long-lasting products. In contrast to the formal
overabundance present in the market, proposals capable of building a
clear and coherent identity are becoming increasingly relevant (Zzhang
et al, 2023).

Within this context, the project establishes its own position: using
anthropometry as a design framework without abandoning aesthetic
identity. The intention is not to replace design with data, but to use data
as a tool to support and justify design decisions.

Figura 01
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2.4 Market Research

The market analysis made it possible to study relevant national and
international brands within the eyewear sector, observing aspects
related to positioning, formal language, materials, user experience, and
commercial strategy.

The research revealed a wide diversity of approaches. Some brands
build their identity through technological innovation, while others

do so through sustainability, luxury, fashion, or personalisation.
However, a lower presence of collections explicitly organised around
anthropometric criteria applied to the formal design of frames was
identified.

This gap confirmed the existence of an opportunity to develop a
differentiated proposal capable of combining research, design, and
user experience within a single system.



2.5 User Research

The user research focused on understanding the relationship between
people and their eyewear. Beyond its optical function, glasses act as
elements of identity capable of influencing the way individuals perceive
themselves (Norman, 2004).

Throughout the process, it was observed that many users experience
difficulties in finding frames that properly fit their facial features. In many
cases, the selection process is based on trial and error, without clear
tools that help users understand why one pair of glasses works better
than another.

This situation reinforced the need to develop a collection capable of
offering more understandable selection criteria, directly connecting
facial structure with frame design.

2.6 Research Conclusion

The research made it possible to identify a clear opportunity within

the optical sector: to use facial anthropometry as a design tool for
developing a collection structured around the relationship between the
face and the frame.

The findings show that there is extensive information available on
facial ergonomics and a wide diversity of proposals within the market,
but few approaches that integrate both areas within the same design
methodology.

Based on these conclusions, the project’s main strategy was defined: to
classify the predominant facial structures, translate them into specific
formal criteria, and develop a collection capable of responding to them
while maintaining a shared identity.

The research is not understood as a phase independent from the
design process, but as the foundation that makes it possible to justify
and construct each of the decisions developed throughout the project.

03 METHODOLOGY

3.1 Problem Definition and Objectives

The project originates from the observation of a recurring situation
within the optical sector: eyewear selection is typically based on
aesthetic criteria, personal preferences, or market trends, while facial
structure is rarely used as an organising element in the design of an
entire collection.

In response to this situation, the project proposes the development of a
collection capable of establishing a direct relationship between facial
anthropometry and product design. The main objective is to design
three frames structured around the predominant facial typologies
found within the Spanish population, while maintaining a shared
aesthetic identity linked to the Nerea Beristain brand.

3.2 Hypothesis

The initial hypothesis proposes that facial anthropometry can be

used as a design tool to develop an eyewear collection capable of
responding coherently to different facial structures without sacrificing a
distinct formal identity.

It is considered that the combination of anthropometric research and
product design makes it possible to obtain solutions that are more
informed, justifiable, and adapted to the user than those developed
exclusively from aesthetic criteria.

3.3 Research and Information Gathering

The first methodological phase focused on gathering information
related to facial anthropometry, ergonomics applied to eyewear, frame
design, user analysis, industry trends, and market research.

This research made it possible to build a knowledge base that would
subsequently serve to support design decisions and establish objective
criteria for the development of the collection.

3.4 Facial Anthropometric Analysis

Based on the information collected, a study was conducted on the main
facial morphological classifications used in the scientific literature.

After comparing different classification methodologies, the research
focused on three principal typologies: the dolichofacial, mesofacial,
and brachyfacial face. Each of these presents specific proportional
characteristics that influence the visual relationship between the face
and the frame (Farkas, 1994; Torres-Restrepo et al, 2014).

The analysis made it possible to identify the main lines of tension,
proportions, and visual directions associated with each facial structure.

3.5 Translation of Data into Design Criteria

Once the facial typologies had been defined, the anthropometric
information was translated into design criteria applicable to the formal
development of the frames.

This phase made it possible to establish which geometric resources,
proportions, and visual directions were most appropriate for each facial
structure, transforming the data obtained during the research into
concrete design tools.

3.6 Ideation and Concept Development

Based on the defined criteria, a phase of formal exploration was
initiated, centred on the generation of multiple design alternatives.

During this stage, numerous two-dimensional sketches were developed,
making it possible to analyse different frame configurations, study
proportions, and evaluate various possibilities before selecting the most
suitable proposals.

The objective was not simply to find an attractive form, but to build
a design language capable of responding simultaneously to the
anthropometric requirements and the aesthetic identity of the
collection.

3.7 Collection Development

Following the exploration phase, the proposals with the greatest
potential were selected for the development of the three final models.

Each frame was specifically designed to respond to a particular facial
typology, while maintaining a shared formal coherence that allowed
the collection to be understood as a unified system rather than as three
independent products.

3.8 Three-Dimensional Modelling and Validation

The selected proposals were developed through 3D modelling, making
it possible to refine aspects related to dimensions, thicknesses,
ergonomics, joints, and constructive feasibility.

This phase facilitated the continuous evaluation of the frames and
enabled progressive improvements to be introduced prior to the
fabrication of the physical prototypes.

3.9 Prototyping and Manufacturing

The final models were manufactured through 3D printing using PAI2,
allowing the design decisions adopted throughout the process to be
validated.

The construction of functional prototypes made it possible to assess
the actual performance of the frames, identify aspects requiring
improvement, and verify both the ergonomic fit and the functionality of
the elements incorporated into the product.

3.10 Results Evaluation

Finally, the prototypes were evaluated through user testing and
comparative analysis against the objectives initially established.

This phase made it possible to assess the viability of the developed
methodology and evaluate the collection’s ability to connect
anthropometric research, brand identity, and product design within a
single coherent system.

04 PROJECT DEVELOPMENT

This phase made it possible to transform the initial ideas into more

precise, coherent proposals prepared for their subsequent three-

dimensional development.

4.1 Concept

The collection is developed around a central idea: using facial
architecture as a design tool.

Anthropometric research acts as the starting point for defining the
proportions and formal relationships of each frame, while the identity
of the project provides coherence to the collection as a whole. The
objective is not to design a universal frame, but to build a collection
capable of responding to different facial structures while maintaining a
common design language.

ergonomic aspects prior to manufacturing.

4.5 Technical Development and Prototyping

Following the formal definition of the models, the three-dimensional
development of the collection was carried out. This phase made it
possible to refine dimensions, thicknesses, construction systems, and

The final prototypes were produced through PAI2 3D printing, allowing
the proportions, performance of the frames, and their relationship with

the different facial types studied to be validated.

4.2 System Construction

Based on the anthropometric analysis, three main facial typologies were
identified: dolichofacial, mesofacial, and brachyfacial.

Each presents different proportional characteristics that influence the
relationship between the face and the frame. These differences were
translated into specific design criteria capable of guiding the formall
development of the collection.

The intention was not to correct the face, but to generate a balanced
relationship between facial structure and frame structure.

4.3 Collection Development

The process began with a phase of graphic exploration in which
numerous design proposals were developed. Through sketching, it
was possible to study proportions, geometries, and different ways of
responding to each facial typology.

The selected proposals gradually evolved into a collection composed of
three distinct models, connected by a shared formal identity.

Dolichofacial Model Components

Designed for faces with a vertical predominance. The frame seeks
to provide a greater horizontal presence and generate a more

balanced perception of the facial composition. T

Mesofacial Model Frame oy
Designed for balanced facial structures. The proposal preserves q|;|'- o,
the natural proportions of the face and builds character through = TR ———

simplicity and formal precision. e R N ==

Brachyfacial Model

Designed for faces with a horizontal predominance. The frame \ . TR
introduces a greater sense of verticality and visual lightness in i

order to balance the overall proportions of the face.

Figura 02
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Figura 03

4.4 Design Refinements

Once the initial proposals had been defined, a phase of adjustment and
refinement began, during which each model evolved according to the
criteria established throughout the research.

During this process, aspects related to the overall proportions of the
frame, the relationship between height and width, the visual behaviour
of the lines, the distribution of masses, and the formal balance of each
design were reviewed.

The refinements carried out sought to strengthen the relationship
between each frame and the facial typology for which it had been
designed, while simultaneously maintaining a shared identity

throughout the collection. Figura 04

Modelados 3D nota: Elaboracion propia 2026

As part of the development, an integrated magnetic system was
also incorporated into the temples, opening up future possibilities for
personalisation and expansion of the collection.

Hinge

Subdivision del producto nota: Elaboracion propia 2026



05 RESULTS

The main outcome of the project is the development of an eyewear
collection structured around facial anthropometry. The proposal
consists of three models designed to respond to the dolichofacial,
mesofacial, and brachyfacial typologies, while maintaining a shared
formal identity throughout the collection.

The research made it possible to establish specific design criteria

for each facial structure and transform them into formal decisions
applicable to product development. As a result, each frame responds to
particular proportional requirements without losing coherence with the
rest of the system.

In addition to the formal development, the project culminated in the
fabrication of functional prototypes through 3D printing, making it
possible to validate aspects related to ergonomics, proportions, frame
construction, and their relationship with the face.

The results obtained demonstrate that facial anthropometry can be
used as a design tool capable of supporting design decisions and
generating proposals that are coherent from a formal, functional, and
aesthetic perspective.

The developed collection establishes a direct connection between

research and product, transforming anthropometric data into a
tangible and verifiable experience.

Figura 05

Galeria de prototipos finales nota: Elaboracion propia 2026
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Gafa dolicofacial nota: Elaboracion propia 2026
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Gafa mesofacial nota: Foto hecha por Sara Beristain 2026
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Figura 08

Gafa branquifacial nota: Elaboracion propia 2026
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06 CONCLUSIONS

6.1 Evaluation of the Objectives

The objectives established at the beginning of the project can be
considered successfully achieved. The research made it possible to
analyse the relationship between facial anthropometry and frame
design, identifying the main facial typologies used as the basis for the
development of the collection.

Based on this information, specific design criteria were established

for each facial structure, and a collection composed of three distinct
models was developed. The process continued through three-
dimensional modelling, prototyping, and physical validation, making it
possible to materialise the proposals and verify their performance in a
real context.

The results obtained demonstrate that facial anthropometry can
be used as a design tool capable of supporting design decisions
and generating products that are coherent from both a formal and
functional perspective.

6.2 Critical Evaluation

Despite the results achieved, the project presents certain limitations that
should be taken into consideration.

The main limitation was the lack of time to further explore aspects
related to the industrialisation of the collection. Although functional
prototypes were successfully manufactured and validated, it was not
possible to develop a final acetate version or to analyse in detail the
costs associated with different production volumes.

It was also not possible to conduct an extensive search for specialised
suppliers or to expand user testing due to the limited availability of
participants matching the facial typologies studied.

Furthermore, as this was a first approach to eyewear design, a
significant part of the process was shaped by continuous learning

and the resolution of technical challenges related to ergonomics,
construction, and manufacturing. Rather than representing an obstacle,
these challenges provided a deeper understanding of the complexity of
the product and enriched the development of the project.

6.3 Final Conclusion

Beyond the three frames obtained as a final outcome, the principal
value of the project lies in the process developed to achieve them.

The collection demonstrates that facial anthropometry can become a
useful tool for structuring eyewear design and building a more coherent
relationship between the face and the frame. At the same time, it
highlights that research and design identity are not opposing concepts,
but complementary tools capable of working together within the same
system.

Facial Architecture does not propose a closed solution, but rather a
different way of approaching eyewear design. A proposal in which facial
structure ceases to be merely an element of analysis and becomes the
starting point of the project.
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Blogue 01 / Introduccién vy justificacion

Este Trabajo de Fin de Grado consiste en el
diseno de una coleccion de gafas estructurada
a partir de una investigacién antropométrica
facial aplicada a la poblacién espanola. El
proyecto parte de una idea clara: el rostro define
la arquitectura del producto, mientras que la
identidad de Nerea Beristain como disenadora
define su lenguaje formal.

Las gafas son un objeto cotfidiano con una fuerte
carga identitaria. No solo cumplen una funciéon
Optica, sino que se sitian en una zona altamente
visible del cuerpo y modifican la percepcion
del rostro. A pesar de ello, en muchos casos el
proceso de eleccion sigue readlizdndose de
manera intuitiva, sin una comprension previa
de las proporciones faciales ni de cémo estas
interactuan con la montura.

Este proyecto propone una coleccion
estructurada  técnicamente a partir de la
morfologia facial predominante en una poblacién
concreta. A partir de datos antropométricos y de
una clasificacién facial basada en medidas, se
seleccionan tres tipologias faciales principales y
se desarrollan modelos especificos para cada
una.

Cada gafa no se plantea como un objeto
genérico. Se disena en relacidbn con una
arquitectura facial concreta. Sin embargo, el
disefo no se limita a lo técnico. Mi identidad
como disefadora, sobria, contempordnea, clara
y con cardcter, define el lenguaje formal de la
coleccion. La proporcion, la tension de las lineas,
el equilibrio y la materialidad responden tanto a
criterios estructurales como a una visidén estética
coherente.

La coleccion no se plantea como un sistema
personalizado a medida, sino como una
estructura clara que facilita una eleccidon mds
consciente denfro de un conjunto definido. No
se trata de imponer una solucién Unica, sino de
reducir la arbitrariedad a través de una base
estructural sélida.

El rostro define la arquitectura.
Mi identidad define el lenguaje.

Esta relacién entre estructura y expresiéon es el
nUcleo del proyecto.

Este proyecto nace de la voluntad de unir
investigacion y diseno dentro de una misma
propuesta. En el sector del eyewear es
habitual encontrar colecciones construidas a
partir de tendencias, referencias estéticas o
decisiones de mercado. Sin embargo, pocas
veces el diseno de una coleccidn completa
se estructura desde la propia morfologia del
rostro y utiliza esa informacién como punto
de partida para tomar decisiones formales.

La propuesta plantea una forma distinta de
abordar el diseno de gafas. En lugar de partir
Unicamente de una intencién estética, la
coleccién se construye sobre una investigacion
antropométrica que permite comprender cémo
se relacionan las proporciones faciales con la
forma de las monturas. La estructura del rostro
se convierte asi en la base sobre la que se
desarrolla cada modelo, aportando coherencia
y fundamento a las decisiones de diseno.

Almismo tiempo, esta coleccién ha sido disefada
para la marca Nerea Beristain (NBC). Por ello, la
investigacion no actia como una limitacion, sino
como una herramienta capaz de convivir con
una identidad propia. Las decisiones formales
responden tanto a criterios técnicos como a un
lenguaije visual definido previamente porlamarca:
lineas limpias, formas con cardcter, una estética
contempordnea y una buUsqueda constante
del equilibrio enfre sencillez y personalidad.

Elobjetivonoesdisenargafasparacadarostro,sino
demostrar que es posible construir una coleccidén
donde la investigacion y la identidad trabajen
juntas. La forma del rostro define la arquitectura
de cada modelo, mientras que la marca aporta
intencion, sensibilidad vy direccién estética.

Desde una perspectiva académica, el proyecto
permite poner en prdctica herramientas propias
del disefo de producto como la investigacion, el
andlisis de datos, la fraduccion de informacién
técnica a propuestas formales, el desarrollo
constructivo, el prototipado vy la reflexidén sobre
la viabilidad de una futura comercializacion.

Ademds, el proyecto explora una manera de
trabajarbasadaenlaobservacionylacoherencia.
Cada decisién busca responder a un porqué,
evitando soluciones arbitrarias y construyendo un
sistemadedisenocapazdesostenersetantodesde
el punto de vista técnico como desde el estético.

El resultado es una coleccién que conecta
estructura e identidad, investigacion y expresion,
demostrando que el diseno puede enconfrar
nuevas oportunidades cuando la técnica vy la
sensibilidad trabajan en la misma direccidn.

Bloque 02 / Hipodtesis y objetivos

La organizacién de una coleccion de gafas
a partir de tipologias faciales predominantes
permite mejorar la coherencia enfre rostro y
montura, optimizar el ajuste del producto y reducir
la incertidumbre en el proceso de eleccion frente
a colecciones estructuradas Unicamente desde
criterios estéticos.

Disenar una coleccién de gafas estructurada
a partir de la antropometria facial, integrando
criterios formales, técnicos y ergondémicos para
establecer una relacidn coherente entfre la
arquitectura del rostro y la arquitectura de la
montura.

El diseno y la eleccidon de gafas se basan
principalmente en criterios estéticos e intuitivos,
sin una estructura clara que relacione la forma
del rostro con la arquitectura de la montura, lo
que genera falta de coherencia en el diseno y
dificultad en la decision del usuario.

Investigar:
Investigar la relaciéon entre la morfologia facial y el diseho de monturas.

Identificar:
Identificar las tipologias faciales predominantes y sus caracteristicas
formales.

Definir criterios:
Definir criterios de diseno capaces de responder a cada estructura facial.

Disenar la coleccién:
Desarrollar una coleccidon compuesta por tres -modelos adaptados a las
tipologias seleccionadas.

Validar:
Validar las propuestas mediante modelado 3D y prototipado fisico.

Falbricar
Materializar la coleccidn mediante la fabricacién de prototipos
funcionales finales.
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Figura 09

Inspiracion de estilo de edicion nota: Descargada de pinterest, perfil de Heather Michelle

La coleccidn se construye desde una idea clara: la forma no se impone, se
posiciona.

Todas las gafas parten de una misma base, una misma arquitectura. No
cambian de forma, cambian de peso. Es en el grosor, en la tensidon de la
lineay en cémo aparece el material donde se define cada modelo.

Cada montura responde a una estructura facial concreta. No la copia, no
la corrige, la equilibra. En algunos casos introduce horizontalidad, en otros
aporta altura, y en otros simplemente mantiene el equilibrio existente. Pero
siempre desde la misma légica: trabajar con la direccion del rostro, no
ignorarla.

El diseno se aleja del gesto evidente. No busca llamar la atencidon desde
la forma, sino construir cardcter desde la proporcién, desde la precision y
desde coémo se distribuye el material.

Es una gafa que no depende de la tendencia. Funciona desde la estructura.
Y por eso se mantiene.lbgica: frabajar con la direccidon del rostro, no
ignorarla.



Bloque 03 / Estado de la cuestion /

Figura 10

Modelo RB4925 601/80 de Ray-Ban. Nota. Tomado de Amevista (s.f.).

Introducciéon. Antropometria facial vy
diseiio de producto

La antropometria estudia las dimensiones y
proporciones del cuerpo humano para aplicarlas
a dmbitos como la ergonomia, la medicina y
el diseno. En el caso del rostro, esta disciplina
permite medir relaciones esfructurales entre
altura, anchura y puntos anatémicos concretos,
convirtiendo una lectura visual en una base
objetiva de andlisis (Armengou et al., 2024).

En productos que interactUan directamente
con la cara, como las gafas, esta base resulta
especialmente relevante. La montura no solo se
apoya sobre estructuras éseas concretas, sino
que ademds modifica visualmente el equilibrio
delrostro. Por eso, su diseno no puede plantearse
solo desde la estética. Diversos estudios han
demostrado que variables como la anchura
facial, la anchura nasal o la distancia interpupilar
influyen directamente en el ajuste yla adecuacion
formal de la montura (Tang et al., 1998).

Aestabase se sumalainvestigacion tridimensional
desarrollada en poblacion europea y espanola,
que aporta referencias Utiles para entender la
distribucidon real de proporciones faciales en
contextos cercanos al proyecto (Menéndez-
Lopez-Mateos et al., 2019; Martos et al., 2025).

En este marco, la antropometria facial deja de
ser un conocimiento complementario y pasa
a ser una herramienta proyectual. Permite
estructurar el diseno desde la arquitectura del
rostro y no Unicamente desde criterios visuales o
comerciales.

Andlisis de situacion y Estudio del
problema

Las gafas son un producto que combina funcidn
e identidad. Por un lado, responden a una
necesidad visual concreta; por ofro, forman
parte de la imagen personal de quien las lleva.
No se colocan sobre una zona neutra del cuerpo,
sino sobre el rostro, una de las partes mds visibles
y expresivas.

En los Ultimos anos, el sector del eyewear ha
crecido de forma constante, impulsado por
factores como el aumento de la miopia, el uso
prolongado de pantallas y la consolidacion de
las gafas como accesorio cofidiono (Morgan
et al., 2012). Este crecimiento ha generado un
mercado am

plio, con muchas marcas, coleccionesy lenguajes
formales.Sin embargo, esta variedad no siempre
implica una mayor precision en la relacién
entre producto y rostro. Muchas colecciones se
organizan desde la estética, la tendencia o el
posicionamiento de marca. La forma del rostro
suele considerarse en el momento de probar
la montura, pero no siempre aparece como un
criterio estructural desde el inicio del diseno.

Esto hace que la eleccién de gafassiga siendo, en
gran parte, intuitiva. El usuario prueba diferentes
modelos frente al espejo y decide cudl percibe
como mds favorecedor. Puede notar que una
montura funciona mejor que otra, pero no
siempre entiende por qué. En productos visibles
sobre el cuerpo, esta decision estd muy ligada
a la autoimagen y a la percepcién personal, lo
que puede aumentar la inseguridad o la duda
durante el proceso de eleccion (Bloch, 1995).

Desde el diseno de producto, el problema no
estd en que el sector no tenga calidad técnica.
Existen sistemas de medida, pardmetros de ajuste
e informaciéon antropométrica suficiente para
entender tanto el rostro como la montura. La
dificultad estd en que estos elementos no suelen
conectarse de forma clara denfro de una misma
l6gica de coleccion.

El resultado es un mercado con mucha variedad
formal, pero con poca estructura visible en la
relacién entre morfologia facial y arquitectura de
la montura. Esa falta de conexiéon es el punto que
se identifica como problema principal dentro de
esta investigacion.

Investigacion de diseio,
relacionados y tendencias

trabajos

Cuando el diseno de gafas se analiza desde la
investigacion académica, aparece una capd
que el mercado no siempre hace visible: la
relacion entre rostro y montura.

Tang, Tang y Stewart demostraron que diferentes
medidas faciales condicionan de forma
directa la adaptacion de la montura al usuario,
especialmente en términos de ajuste y estabilidad
(Tang et al., 1998). A partir de esta base,
investigaciones posteriores incorporan modelado
paramétrico y escaneado tridimensional para
desarrollar monturas ajustadas a la geometria
facial real (Chu et al., 2017).

Ofros trabajos se han centrado en sistemas de

diseno paramétrico para eyewear personalizado,
donde la forma del rostro se convierte en el
punto de partida del producto (Tian & Ball,
2023). También existen estudios que abordan
la integracion entre requisitos de ingenieria y
criterios estéticos en monturas contempordneas,
demostrando que ambas dimensiones deben
desarrollarse de forma simultdnea y no como
fases separadas (Montalto et al., 2018).

A nivel de tendencia, se identifican tres lineas
principales. La primera es el uso creciente de
datos anfropométricos y escaneado 3D en el
desarrollo de productos faciales. La segunda es
la convergencia entre técnica y forma, cada vez
mds presente en productos donde ergonomia,
percepcion y construccidn deben integrarse
desde el inicio. La tercera es la personalizacion,
que ofrece precisibn pero plantea limites en
términos de escalabilidad y produccion (Zhang
et al., 2023).

Dentro de este contexto, el proyecto se situa en
un punto intermedio. No busca personalizacion
total, pero tampoco una coleccién genérica.
Propone un sistema estructurado donde la forma
del rostro actUa como base del disefo.

Investigacion de mercado

La investigacion de mercado confirma que la
mayoria de propuestas del sector se organizan
desde el estilo, la experiencia de marca o la
comercializacion, y no desde la estructura facial
como criterio de diseno.

Esto no significa que el mercado no funcione,
sino que prioriza ofros factores: identidad
visual, fendencia, archivo de marca, precio o
experiencia de compra. La relacién entre la
morfologia del usuario y la forma de la montura
existe, pero rara vez se convierte en la légica
visible de una coleccién.

A partir de este andlisis, el proyecto encuentra una
direcciéon clara: construir una coleccidén que no
dependa solo de cddigos estéticos de mercado,
sino de una lectura estructural del rostro. Esta
base no elimina la identidad del producto; al
contrario, la hace mds coherente.
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La coleccién Shadowplay de Prada ha sido una
de las principales referencias durante el desarrollo
del proyecto. Su forma de trabajar la geometria,
las proporciones y la presencia visual de la
montura demuestra cémo es posible construir
identidad desde la simplicidad. Esta aproximacion
ha servido como inspiracién para desarrollar una
coleccién donde la forma y la relacién con el rostro
tienen un papel protagonista.
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Figura 11

Captura de pantalla de modelos pertenecientes a la coleccion Shadowplay de Prada . Nota. Fuente: Prada (s.f.).

Investigacion antropométrica facial

La investigacion antropométrica facial permite comprender la estructura
del rostro desde datos medibles. En este proyecto, esta base es necesaria
porgue la montura no se disena como un objeto independiente, sino en
relacion directa con una arquitectura facial concreta.

La literatura distingue tres tipologias faciales principales a partir de larelaciéon
entre altura y anchura: dolicofacial, mesofacial y braquifacial (Farkas, 1994;
Torres-Restrepo et al., 2014). Esta clasificacion se obtiene mediante el indice
facial, calculado a partir de la relacion entre altura facial y anchura facial
mdxima.

En términos operativos, el proyecto trabaja con tres rangos:

- Braquifacial: indice facial inferior a 85
- Mesofacial: indice facial entre 85y 90
- Dolicofacial: indice facial superior a 90

Este sistema no pretende simplificar la complejidad del rostro, sino generar
una herramienta Ufil para el disefo. Permite identificar una tendencia
estructural predominante y traducirla en decisiones formales.

La investigacion confirma que el rostro no debe entenderse como superficie
de apoyo, sino como arquitectura. Esta idea es la base del proyecto.

Traduccion de la morfologia facial al disefo de la montura

Cada tipologia facial presenta una direccién dominante que condiciona el
diseno de la montura. El rostro dolicofacial requiere aportar horizontalidad,
el braqguifacial infroducir verticalidad o tensién ascendente, y el mesofacial
mantener el equilibrio existente. Asi, la morfologia facial no se entiende
como una clasificacién rigida, sino como una herramienta que guia las
decisiones de proporcion, tension y direccion formal de la montura.

Diseiio técnico de la gafa

El diseho de una montura se define a partir de un sistema técnico donde
la geometria, el ajuste y la posicidn de la lente influyen directamente en el
confort y el rendimiento visual. Para ello, las gafas se describen mediante
medidas normalizadas como el calibre de lente, la altura, el puente y la
longitud de patilla (ISO, 2020). Ademds, pardmetros como la distancia
vértice, lainclinacion pantoscdpica o el dngulo de envolvente condicionan
el comportamiento dptico y la estabilidad de la montura (Bakaraju et al.,
2008; Benyo et al., 2023).

La gafa se apoya sobre el puente nasal, los laterales de la cabeza y la zona
retroauricular, por lo que el correcto equilibrio entre estos puntos resulta
esencial para garantizar comodidad y agjuste.

En consecuencia, la forma no puede entenderse como una decision
independiente, sino como el resulfado de un sistema técnico integrado.
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Figura 12

Galeria de diferentes rostros con su gafa perteneciente . Nota. Fotos de Sara Beristain

Investigacion de usuario. Estudio del
usuario y su experiencia

El usuario de este proyecto no se define
Unicamente por una edad o por una necesidad
Optica, sino por su relacion con la gafa como
objeto de uso diario y de representacion personal.
Se trata de una persona que necesita llevar gafas
de manera habitual y que, al mismo tiempo,
busca que ese objeto encaje con su rostro, su
identidad y su forma de presentarse.

La investigacion previa muestra que la eleccion
de gafas suele realizarse desde |la prueba directa
y la percepcién inmediata. El usuario compara
distintas monturas frente al espejo y decide cudl
le favorece mds, pero en la mayoria de los casos
no dispone de una base clara para entender por
qué una funciona mejor que otra. Esta forma de
eleccion infroduce incertidumbre y hace que
la decision dependa en exceso de la intuicion,
de la opinidbn externa o de la costumbre. En
productos visibles sobre el cuerpo, esta relacion
enfre percepcion, autoimagen y decision es
especialmente intensa (Bloch, 1995).

En el caso de las gafas, esta situacion se acentla
porgue la montura no se coloca sobre una zona
neutra, sino sobre el rostro, que es una de las
partes mds visibles y mds sensibles de la identidad
personal. El usuario no solo busca ver bien; busca
reconocerse en el objeto. Por eso, la experiencia
de uso no depende Unicamente de la correccidn
visual o del ajuste técnico, sino también de la
sensacion de equiliorio, de comodidad y de
coherencia estética.

A partir de esta lectura, el usuario principal del
proyecto puede definirse como un usuario
adulto que utiliza gafas graduadas en contextos
coftidianos, que valora el disesno contempordneo
y que busca una montura con identidad, pero
sin exceso. No busca una gafa llamativa por si
misma, sino una pieza clara, bien construida y
coherente con su rostro. Le interesa la estética,
pero no desde la tendencia rdpida, sino desde
una légica mds estable, mds precisa y mads
personal.

Las necesidades detectadas se concentran en
cuatro puntos. La primera es la necesidad de
ajuste: la montura debe asentarse correctamente
sobre el rostro, mantener estabilidad en el uso
diario y no generar presidon innecesaria. La
segunda es la necesidad de claridad: el usuario
necesita reducir la arbitrariedad en el proceso de
eleccion.

La tercera es la necesidad de identificacion: la
gafa debe integrarse en su imagen sin sentirse
ajena o forzada. La cuarta es la necesidad de
duracién, tanto funcional como estética: no
se frata solo de que la gafa resista, sino de que
mantenga sentido con el tiempo.

Desde la experiencia de usuario, esto se traduce
en un punto clave del proyecto: la gafa debe
funcionar como una mediacién entre rostro,
percepcion y diseno. No basta con que la
montura sea correcta técnicamente; tiene que
generar una lectura mds clara del conjunto. En
ese sentido, el valor del proyecto no estd solo
en disenar una coleccién, sino en ofrecer una
estructura que ayude al usuario a entender mejor
la relacién entre su rostro y el producto.

La oportunidad aparece precisamente ahi.
Frente a un mercado donde la eleccién suele
seguir siendo intuitiva y donde la forma se
organiza principalmente desde la estética o la
marca, este proyecto propone una experiencia
de eleccidon mds consciente, mds estructurada
y mds coherente con la arquitectura facial del
usuario.

Sintesis del usuario

Elusuario de este proyecto busca ver bien, sentirse
coémodo y reconocerse en la gafa que lleva.

No necesita una montura genérica ni una
personalizaciéon extrema.

Necesita una propuesta clara, estructurada vy
coherente con su rostro.
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Perfil
Mujer, 23 anos. Estudiante de Diseno de Producto. Utiliza gafas graduadas
diariamente.

2 CoOmo elegiste tus Ultimas gafas?

Probdndome diferentes modelos en la éptica hasta encontrar unas con las

gue me sentia coémoda.

s Qué fue lo mds dificil durante la eleccion?

Sentia que muchas me gustaban, pero no sabia cudl me favorecia
realmente.

sRecibiste ayuda?
Si, de la 6ptica y de mi madre.

sSabes qué tipo de rostro tienes?
No exactamente. Creo que es algo alargado.

sConoces qué formas de gafas te favorecen?

He visto recomendaciones en redes sociales, pero nunca he sabido si eran

correctas.

sTe gustaria entender mejor por qué una montura te queda mejor que
otra?
Si, creo que me ayudaria a elegir con mds seguridad.

Perfil
Hombre, 17 anos. Estudiante de Bachillerato. Utiliza gafas para estudiar y
uso diario.

5Como elegiste tus Ultimas gafas?
Me ensenaron varias en la éptica y escogi las que mds me gustaban.

s Qué valoraste mds?
Que no parecieran muy serias y que me gustara cémo me veia.

sSabes qué tipo de rostro tienes?
No.

sConoces algun criterio para elegir gafas?
No, normalmente me fijo en si me gustan o no.

sTe has equivocado alguna vez al elegire
Si, unas me gustaban cuando las compré, pero luego me veia raro con
ellas.

sTe gustaria tener una guia para elegirlas?
Si, porque normalmente no sé cudl me queda mejor.

Las entrevistas muestran que la eleccién de gafas continUa siendo un
proceso principalmente infuitivo. Ninguno de los participantes identifica
con precision su tipologia facial ni utiliza criterios objetivos para relacionar
la forma del rostro con la montura. La mayoria de decisiones se apoyan
en la percepcion visual, la experiencia personal o la recomendacion del
optico.

Perfil
Hombre, 42 anos. Profesor. Lleva gafas desde hace mds de veinte anos.

5Como eliges tus gafas?
Por experiencia. Ya s& mds o menos qué me suele funcionar.

5Qué criterios utilizas?
Comodidad y tamano.

sConoces tu fipo de rostro?
No.

sHas pensado alguna vez en ello?
No especialmente.

5Qué suele influir mds en tu decisiéon?
La sensacion al verme en el espejo.

sTe gustaria tener mds informacién antes de elegir?
Si, aunque tampoco quiero un proceso demasiado complicado.

sCrees que una clasificacion por tipos de rostro podria ser Ufil2
Si, siempre que sea sencilla y facil de entender.

Perfil
Mujer, 30 anos. Disenadora grdfica. Utiliza gafas graduadas y gafas de sol.

5Como eliges tus gafas?
La estética es muy importante para mi. Primero me tienen que gustar
visualmente.

5Qué dificultades encuentras?
A veces una montura me gusta mucho sola, pero cuando me la pongo
sientfo que no funciona conmigo.

sSabes por qué ocurre?
No exactamente.

sConoces tu tipo de rostro?
Creo que es bastante ancho.

sTe ayuda esa informacion?
No demasiado porgue no sé como aplicarla.

5Qué te gustaria mejorar del proceso de compra?
Entender mejor qué relacién existe entre mi cara y la forma de la gafa.

Ademds, todos los participantes manifiestan interés por disponer de
herramientas que les ayuden a comprender mejor qué monturas funcionan
mejor en su rostro. Esto evidencia una oportunidad de diseno relacionada
conla creacion de sistemas que conecten de forma mds clara la morfologia
facial y la arquitectura de la montura.
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DEBILIDADES

Primera coleccidon desarrollada y validada a pequena escala.

Recursos econdmicos limitados para produccion y validacion.

Escasa experiencia previa en el sector éptico.
Muestra reducida de usuarios durante las pruebas.

Dependencia de fabricantes externos.

FORTALEZA

Propuesta diferenciada basada en antropometria facial.

Identidad propia y coherente entre producto, packaging y

experiencia.

Desarrollo completo desde investigacion hasta prototipo
funcional.

Colecciéon adaptable a diferentes tipologias faciales.

Posibilidad de crecimiento mediante nuevas colecciones.

CORREGIR

Incrementar la validacién con usuarios reales.
Ampliar el conocimiento técnico del sector éptico.
Reducir la dependencia de recursos externos.

Optimizar costes de produccion.

MANTENER

La investigacion antropométrica como base del proyecto.

La coherencia entre diseno, experiencia y marca.
El lenguaje formal sobrio y atemporal de la coleccion.

La atencion al detalle y la calidad percibida.

AMENAZAS

Competencia de grandes marcas consolidadas.
Cambios rdpidos en tendencias del sector eyewear.
Costes de produccion elevados en pequenas series.
Aparicion de productos similares en el mercado.

Dificultad para generar notoriedad de marca en fases
iniciales.

OPORTUNIDADES

Creciente interés por productos personalizados y de diseno.
Desarrollo futuro de nuevas tipologias y modelos.
Comercializacion online y alcance global.

Colaboraciones con opfticas y profesionales del sector.

Crecimiento del diseno independiente y de autor.

AFRONTAR

Diferenciar la coleccion frente a grandes competidores.

Mantener una identidad clara frente a las tendencias
pasajeras.

Generar visibilidad dentro de un mercado saturado.

Construir una red de colaboradores y distribuidores.

EXPLOTAR

La relacién entre arquitectura facial y diseno de monturas.
El potencial de crecimiento de la coleccion.

La comunicacion del proceso de diseno como elemento
diferenciador.

Las oportunidades de comercializacion digital y
colaboraciones especializadas.
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La investigacion confirma que el diseno de
gafas no puede entenderse Unicamente
desde la estética ni desde la tendencia.
La montura es un producto técnico
que se apoya sobre una estructura
compleja, el rostro, y que al mismo tiempo
influye directamente en su percepcion.

Por un lado, el andlisis antropométrico
demuestra que las proporciones faciales
puedenmedirse, clasificarseyutilizarse como
base estructural de diseno. Las tipologias
dolicofacial, mesofacial y braquifacial
permiten organizar el rostro desde una
I6gica clara, donde la relacién entre altura
y anchura define una direccion dominante.

Por ofro lado, la investigacion técnica
pone de manifiesto que la gafa funciona
dentro de un sistema preciso. Medidas
normalizadas, posicion de la lente,
pardmetros opticos, ergonomia y proceso
de fabricacién condicionan directamente
el comportamiento del producto. La forma
no es independiente de estos factores,
sino que se construye dentro de ellos.

El andlisis de mercado muestra una
contradiccidon. Existe una amplia diversidad
formal y estética, pero la mayoria de
colecciones no se estructuran desde la
relaciéon entre rostro y montura. La eleccidon
sigue siendo en gran parte intuitiva, lo
que genera incertidumbre en el usuario.

Desde la perspectiva del wusuario, se
identifica una necesidad clara: reducir la
arbitrariedad en el proceso de eleccidon
y establecer una relacién mds coherente
entre la montura y la estructura facial.
No se busca una personalizacion
extrema, sino una propuesta que facilite
una lectura mads clara del producto.

A partir de esta investigaciéon, aparece una
oportunidad de diseno concreta. Plantear
una coleccién estructurada a partir de
tipologias faciales permite conectar datos
antropométricos, pardmetros técnicos vy
lenguaje formal dentro de un mismossistema.

El proyecto se sitUa precisamente en ese
punto. No plantea una gafa universal ni
una solucién a medida, sino una coleccién
organizada desde la arquitectura del
rostro, donde la forma responde a una
I6gica estructural y no Unicamente a una
decision estética.
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01 Funcidon

1.1 La montura debe permitir el montaje de lentes oftdlmicas monofocales.
1.2 Debe garantizar estabilidad y confort durante un uso diario prolongado.

1.3 Debe responder a criterios de ajuste, ergonomia y rendimiento visual.

02 Usuario

2.1 Personas adultas entre 20 y 45 anos.
2.2 Usuarios interesados en diseno contempordneo y calidad de producto.

2.3 Usuarios que buscan una montura coherente con la estructura de su
rostro.

03 Antropometria

3.1 La coleccidén debe estructurarse a partir de tres tipologias faciales:
Dolicofacial
Mesofacial
Braquifacial
3.2 La anchura total de la montura deberd situarse entre 132y 142 mm.
3.3 La altura de lente deberd variar segun la tipologia facial:
Dolicofacial: 30-34 mm

Mesofacial: 35-38 mm
Braquifacial: 38-42 mm

04 Ergonomia

4.1 La distancia vértice deberd situarse entre 10y 14 mm.

4.2 Lainclinacion pantoscépica deberd mantenerse entre 6°y 10°.
4.3 El dngulo de apertura de patillas deberd situarse entre 95° y 100°.
4.4 La longitud de patilla deberd mantenerse entre 140 y 145 mm.

4.5 La curvatura retroauricular deberd comenzar entre 70 y 90 mm desde
la bisagra.

05 Geometria

5.1 La coleccidn deberd compartir una misma base formal.

5.2 La diferenciacion entre modelos se realizard mediante variaciones de:
grosor

tensiéon

proporcion

5.3 La forma deberd responder a la estructura facial correspondiente.la
bisagra.

06 Materiales

6.1 Material principal: acetato de celulosa.
6.2 El material deberd permitir mecanizado CNC y pulido de alta calidad.

6.3 Los componentes metdlicos deberdn ser resistentes a la corrosion.

07 Sistema constructivo

7.1 Montura de aro completo.
7.2 Bisagra metdlica de 5 barriles integrada en el acetato.
7.3 Unién mediante tornillo metdlico estadndar.

7.4 Ranura interior para alojamiento de lente de 0,5-0,8 mm de
profundidad.

08 Produccidn

8.1 Fabricacion mediante mecanizado CNC.
8.2 Produccidn orientada a series pequenas o medias.

8.3 Acabado mediante pulido mecdnico y manual.

09 Estética

9.1 Lenguaje contempordneo.
9.2 Diseno sobrio y contenido.
9.3 Enfasis en proporcién, tensidon y precisién formal.

9.4 Ausencia de elementos decorativos innecesarios.

10 Calidad y durabilidad

10.1 La montura deberd mantener estabilidad dimensional durante el uso.

10.2 Las bisagras deberdn soportar ciclos repetidos de apertura y cierre.

10.3 El producto deberd permitir mantenimiento y sustitucién de lentes.

11 Normativa

11.11SO 8624 — Sistemas de medidas para monturas.

11.21SO 12870 — Requisitos y métodos de ensayo para monturas
oftdlmicas.

11.3 Reglamento (UE) 2017/745 cuando proceda.

12 Sostenibilidad

12.1 Optimizacién del material durante el mecanizado.
12.2 Posibilidad de sustitucién de lentes para prolongar la vida Util.

12.3 Diseno orientado a la durabilidad y reparacion.

13 Mercado

13.1 Segmento medio-alto.
13.2 Posicionamiento entre diseno contempordneo y producto técnico.

13.3 Diferenciacion basada en la relacion entre arquitectura facial y
diseno de montura.

14 Documentacion final

14.1 Modelado CAD.

14.2 Planimetria completa.

14.3 Explosion de componentes.
14.4 Fichas técnicas.

14.5 Renderizado final.

15 Tiempo de vida util

15.1 Vida Util prevista minima de 5 afos en condiciones normales de uso.

15.2 El producto deberd permitir el reemplazo de lentes sin sustituir la
montura completa.

15.3 Los componentes mecdnicos deberdn ser reparables o sustituibles.

16 Peso

16.1 Peso méximo recomendado de la montura sin lentes: 25-35 g.

16.2 El reparto de masas deberd concentrarse en la zona central para
evitar deslizamientos.

17 Seguridad

17.1 La montura no deberd presentar aristas cortantes ni zonas de riesgo
para el usuario.

17.2 Los materiales deberdn ser aptos para contacto prolongado con la
piel.

17.3 Los componentes metdlicos deberdn resistir corrosion por sudor y
humedad.

18 Packaging

18.1 El producto deberd incluir estuche rigido de proteccioén.
18.2 Deberd incluir gamuza de limpieza.
18.3 El packaging deberd ser reciclable o parcialmente reciclable.

18.4 La comunicacion grdfica deberd mantener coherencia con la
identidad de la coleccion.

19 Precio estimado

19.1 Coste estimado de fabricacion de montura: 25-50 €.
19.2 Precio de venta al publico estimado: 180-300 €.

19.3 Posicionamiento dentro del segmento contempordneo premium.

20 Mantenimiento

20.1 Limpieza mediante productos especificos para éptica.

20.2 Posibilidad de reajuste de patillas y frente por parte de profesionales
del sector.

21 Transporte y almacenamiento

21.1 El producto deberd soportar fransporte comercial sin deformaciones.

21.2 Temperatura recomendada de almacenamiento: 5-40 °C.

22 Validacion del diseno

22.1 Comprobacion dimensional mediante CAD.
22.2 Verificacion ergondmica mediante simulacion antropométrica.

22.3 Evaluaciéon formal respecto a los criterios faciales definidos.
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Este proyecto consiste en el diseno de una coleccion de gafas desarrollada
a partir de la relacion entre la morfologia facial y la arquitectura de la
montura. El punto de partida surge de una observacién clara: aungque
las gafas influyen directamente en la percepcién del rostro, su diseno
y su eleccion suelen basarse principalmente en criterios estéticos o en
tendencias formales.

Actualmente, el mercado del eyewear ofrece una gran diversidad de
modelos organizados por estilos, marcas o posicionamiento visual. Sin
embargo, larelacion entre la forma delrostro y la estructura de la montura no
siempre se plantea como el punto de partida del diseho de una coleccion.

Metodologia del proyecto

Paraeldesarrollo de este proyectose haseguidounametodologiaproyectual
estructurada en fases consecutivas que permiten pasar de la investigacion
a la definicion final del producto. El proceso combina herramientas propias
del diseno de producto, la investigacién antropométrica y el desarrollo
técnico de monturas oftdimicas.

01 Andlisis del contexto

El proyecto comienza con el estudio del sector del eyewear, su evolucién,
situacion actual y principales tendencias. Paralelamente se analiza la
relacion entre las gafas, la identidad del usuario y la percepcion del rostro,
identificando el contexto en el que se desarrolla la propuesta.

03 Definicién del problema

Con los resultados obtenidos se identifican las carencias detectadas en el
sector y se formula la problemdtica de disefio. Se establecen la hipdtesis,
el objetivo general y los objetivos especificos que guiardn el desarrollo del
proyecto.

05 Desarrollo del concepto

Se construye el concepto de diseno y la identidad de la coleccion. Se
establecen los valores del proyecto, el lenguaje formal y los criterios que
permitirdn mantener coherencia entre todos los modelos desarrollados.

07 Desarrollo técnico

Una vez seleccionadas las propuestas, se definen las dimensiones,
pardmetros ergonémicos, materiales, uniones y sistemas constructivos. La
montura pasa de una propuesta conceptual a un producto técnicamente
viable.

09 Produccién y estratégia

Se estudian los procesos de fabricacion mds adecuados, la viabilidad
productiva y el posicionamiento de la coleccién. Ademds, se analiza su
comunicacion, distribucion y posible introduccion en el mercado.

A partir de esta situacidn, el proyecto plantea explorar una coleccidn
estructurada desde la morfologia facial. El objetivo no es desarrollar gafas
personalizadas para cada individuo, sino disenar modelos que respondan a
tipologias faciales predominantes dentro de una poblacién concreta.

El resultado serd una coleccion de gafas donde la forma del rostro actua
como base estructural del diseno, mientras que el lenguaje formal responde
a una identidad estética clara y coherente.

Cada fase genera informacion que alimenta la siguiente, permitiendo
construir una propuesta coherente tanto desde el punto de vista formal
como técnico y productivo.

02 Investigacién antropométrica

Se estudian las proporciones faciales, los sistemas de medicion craneofacial
y las tipologias morfoldgicas predominantes. A partir de esta informacion se
establece una base objetiva para comprender cémo la estructura facial
puede influir en el diseno de la montura.

04 Construccion del sistema

La investigacion se traduce en criterios de diseno aplicables. Se definen
las tipologias faciales de frabajo, las relaciones entre proporciéon facial y
montura, y los principios que permitirdn estructurar la coleccién desde una
|6gica coherente.

06 Exploracién formal

Se generan bocetos, propuestas y variaciones formales. A través de un
proceso iterativo se exploran diferentes soluciones hasta identificar aquellas
que mejor responden a los criterios definidos durante la investigacion.

08 Diseno detallado

Se desarrolla el producto a nivel de fabricacidén mediante modelado,
especificaciones técnicas, seleccidn de componentes y definicidn de
acabados. Esta fase permite validar la coherencia entre forma, funcién y
produccién.

10 Evaluacion final

Finalmente se evalla el resultado obtenido en relacion con los objetivos
planteados inicialmente. Se analizan las aportaciones del proyecto, sus
limitaciones y las posibles lineas de desarrollo futuro.

Fase / Semana

Andlisis del contexto

Investigacidn antropométrica

Definicion del problema

Construccidon del sistema

Desarrollo del concepto

Exploracién formal

Desarrollo técnico

Diseno detallado

Produccién y estratégia

Evaluacidén final

Figura 13

Diagrama de Gantt  nota: Elaboracion propia
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Coleccién de gafas basada en la forma del rostro

Figura 17
Inspiracion estilo de edicion
Nota. Pinterest. (s. f.).

Gafas que integren tecnologia o
funciones digitales

Gafas como pieza

L Figura 14
artistica o conceptual

Inspiracion de naturaleza y su perfecta imperfeccion. Nota. Pinterest perfil de Valeria

[ oy

Figura 16

Inspiracion de espejo erroneo
Nota. Pinterest perfil de Rianne Boer

Inspiracién de volumenes y estilo Figura 18

Inspiracion de volumen de gafa
Nota. Pinterest. (s. f.).

Gafas que
cambien su
apariencia

mediante
color o luz

Figura 15
Inspiracion de estilo de fotografia
Nota. Pinterest perfil de Nathaniel

Gafas que se adapten a diferentes momentos del dia o estadl
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Rostro

Proporciones faciales
Tipologias de rostro
Equilibrio facial
Arquitectura del rostro

Usuario

Autopercepcion

ldentidad personal

Proceso de eleccién
Experiencia al probar gafas

Diseno de producto

Forma

Funcion

Ergonomia
Lenguaje de diseno

Materiales

Acetato
PA12

Peso
Durabilidad

Tecnologia

Escaneo facial
Modelado 3D
Fabricacidon de monturas

Normativa

Regulacién europea de eyewear

Seguridad del producto
Estdndares de fabricacidén

Tendencias

Eyewear como identidad
Minimalismo contempordneo
Personalizacion

Coleccién de gafas Contexto

Arquitectura del rostro como

base del diserio

Industria del eyewear
Mercado actual
Cultura visual

Canales de distribucion

Opticos
Venta online
Pop-ups o experiencias

Clientes

Usuarios de gafas graduadas
Usuarios que buscan identidad
Estética

Consumidores de diseno
Contempordneo

Blogue 05 /

Figura 19
Imagen de rostro con la dolicofacial
Nota. Foto por Sara Beristain 2026

La coleccion se construye sobre una
misma base formal y no cambia de
silueta entre modelos. La diferencia
aparece en como se frabaja la linea:
el grosor, la tension y la direccioén. Es
ahi donde cada gafa responde a una
tipologia facial concreta.

En los rostros dolicofaciales, donde
predomina la verticalidad, la montu-
ra refuerza la horizontalidad mediante
mayor peso lateral y lineas mds esta-
bles. En los braquifaciales, donde la
anchura domina, la forma intfroduce
altura y ligeras tensiones ascendentes
para compensar esa horizontalidad.
En los mesofaciales, la estructura ya
estd equilibrada, por lo que la montu-
ra no corrige, sino que mantiene esa
proporcion y define el cardcter desde
la precision formal.

La forma no se utiliza como gesto, sino
como herramienta de equilibrio. No
se trata de crear tres gafas distintas,
sino de construir una misma gafa que
se adapta a diferentes arquitecturas
faciales a través de pequenas varia-
ciones contfroladas.

Esto permite que el diseno sea cohe-
rente, legible y defendible: cada de-
cision formal tiene una razdén estructu-
ral detrds.
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Nota. Elaboracion propia 2026
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Nota. Elaboracién propia 2026
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La forma no se ha dibujado
simplemente hasta que funcionara
visualmente. Se ha construido. Detrds
de cada curva existe una relacion
geométrica que ayuda a conectar
unas partes con ofras. Igual que la
antropometria organiza la relaciéon
entre la gafa y el rostro, la geometria
organiza la relacion entre los propios
elementos de la montura. Esto permite
qgque la forma ftenga una lbgica
interna, que las transiciones resulten
naturales y que el diseno se perciba
como un conjunto coherente en lugar
de una suma de decisiones aisladas.
La geometria actia asi como una
herramienta de construccion que
aporta orden, equilibrio y continuidad
al lenguaje formal de la coleccion.

|
(SR

31,00

Figuras 20

Bocetos de creacion para modelado 3D
Nota. Elaboracion propia 2026
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Figuras 21

Bocetos de seleccion
Nota. Elaboracion propia 2026

Las tfres monturas parten de una misma base
formal, pero cada una se ajusta desde cémo
se distribuye el peso, la tensidn y la proporcién
en relacion con la estructura del rostro.

La montura en rojo responde al rostro
braquifacial. Es la mds contenida en anchura
y la que infroduce mayor altura de lente. La
linea superior no es completamente rectaq,
tiene una ligera tensibn ascendente que
rompe la horizontalidad del rostro. El grosor se
concentra en la parte superior y en el puente,
generando direccién vertical sin necesidad
de exagerar la forma. La gafa no ensancha,
abre.

La montura en gris corresponde al rostro
mesofacial. Aqui no hay necesidad de
compensar. La proporcién se mantiene
equilibradayelpesodelamonturase distribuye
de forma homogénea. Las lineas son estables,
sin tensiones forzadas. Es la version mds pura
del disefio, donde el cardcter aparece desde
la precisién y no desde la correccion.

La montura en rosa responde al rostro
dolicofacial. En este caso, el frente se
desarrolla en horizontal. La linea superior es
mds continua y estable, y el grosor se reparte
lateralmente, dando peso en los extremos.

La lente reduce su altura y se alarga en
anchura, acortando visualmente el rostro. La
tension principal no estd en la forma, sino en
la proporcién.

Las fres decisiones no buscan diferenciar
objetos, sino ajustar una misma légica a tres
esftructuras distintas. La forma se mantiene, lo
que cambia es cdmo se comporta.
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Figuras 22 Figuras 23
Galeria de imagenes, funcionalidad y estética Galeria de imagenes, funcionalidad y estética
Nota. Elaboracién propia Nota. Elaboracién propia
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Figura 24

Galeria de imagenes, estudios ergondmicos-antropométricos

Nota. Elaboracion propia

MESOFACIAL

La gafa mesofacial ha sido disenada
para acompanar la proporcién natu-
ral de los rostros equilibrados. Su geo-
metria mantiene una relaciéon armaoni-
ca entre altura y anchura, reforzando
el equilibrio facial sin alterar sus pro-
porciones. A través de lineas suaves,
tfransiciones controladas y una presen-
cia visual contenida, la montura apor-
ta cardcter e identidad sin imponerse
sobre el rostro.

/ Ergondmicos-antropométricos

DOLICOFACIAL

La montura para el rostro dolicofacial
se ha disenado para aportar mayor
equilibrio visual a una cara natural-
mente alargada. Su desarrollo horizon-
tal ayuda a compensar la verticalidad
delrostro, generando una percepcion
mds proporcionada sin perder natura-
lidad. De esta manera, la gafa acom-
pana la estructura facial en lugar de
acentuarla, creando una imagen mas
armodnica y equilibrada.

Figura 25
Galeria de imagenes, estudios ergondmicos-antropomeétricos
Nota. Elaboracion propia

Bloque 05 / Desarrollo / Desarrollo del diseno /

BRANQUIFACIAL

La gafa braquifacial ha sido disenada
para aportar verticalidad y ligereza a
los rostros mds anchos y compactos.
Su estructura busca estilizar visualmen-
te la cara mediante una proporcion
mds alta y unas lineas que dirigen la
mirada hacia arriba. De este modo,
se genera una sensacion de mayor
equilibrio sin perder presencia, man-
teniendo la identidad de la coleccion
a través de una forma limpia, sobria vy
construida con intencioén.

/ Ergondmicos-antropométricos

A _.' i .. -...

Figura 26
Galeria de imagenes, estudios ergondmicos-antropométricos
Nota. Elaboracion propia
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Dibujo de manual de uso
Nota. Elaboracion propia
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Figuras 28

Galeria de ajustes de disefio
Nota. Elaboracion propia

Aunqgue ladireccion del proyecto estaba clara
desde el inicio, la forma final no aparecié de
manera inmediata. Como ocurre en muchos
procesos de diseno, fue necesario pasar
por diferentes pruebas, errores y reajustes
para entender qué decisiones funcionaban
realmente cuando la gafa dejaba de ser un
modelodigitalyse convertiaenunobjetofisico.

El primer prototipo sirvié para comprobar que
algunas proporciones todavia no estaban
donde debian estar. El marco resultaba
demasiado fino y la montura habia perdido
parte de la presencia que buscaba transmitir.
La curvatura general también era insuficiente
y el puente generaba una tensién demasiado
marcada, alejdndose del lenguaje mas
contenido vy equilibrado que define Ila
coleccién. A partir de ahi comenzaron los
primeros ajustes, modificando proporciones,
profundidades y transiciones hasta conseguir
una lectura mds coherente del conjunto.

La siguiente versién resolvid varios de estos
aspectos, pero hizo visibles ofros problemas
qgque hasta entonces habian pasado
desapercibidos. La montura habia ganado
demasiado tamano y algunos grosores
generaban una sensacidn excesivamente
pesada y plana.

e —

Fue entonces cuando se empezd a trabajar
la seccidén interior de una forma mdads precisa.
Mediante rebajes y variaciones de grosor se
consiguié mantener la presencia estructural
de la pieza mientras visualmente se volvia
mds ligera. Mds que eliminar material, se
trataba de controlar dénde aparecia el peso
y dénde desaparecia, generando una lectura
mds elegante y construida.

Una vez resuelto el frente, la atencion se
trasladé a las patillas y a la unién con la
montura. Esta fase obligd a replantear varias
veces la integracién de las bisagras hasta
encontfrar una solucién que funcionara
tanto a nivel técnico como visual. El
objetivo era que la unién formara parte del
diseno y no apareciera como un elemento
anadido. Para conseguirlo se trabajaron
pequenos rebajes, transiciones y ajustes de
geometria que permitieran integrar todos los
componentes dentro de un mismo lenguagje.

Las patillas también evolucionaron durante el
proceso. Las primeras propuestas cumplian su
funcién, pero resultaban demasiado neutras.
Poco a poco se fueron incorporando cambios
de seccidn, ligeras curvaturas y tensiones que
aportaban mds identidad al conjunto.

=

=y e
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Son detalles discretos, pero son
precisamente esos detalles los que terminan
definiendo el cardcter de la pieza.

Cuando las proporciones principales
quedaron resueltas, el desarrollo del resto
de modelos fue mucho mas fluido. Los
problemas mds importantes ya habian sido
identificados y corregidos, permitiendo
centrar el trabajo en adaptar cada diseno
a su propia estructura y personalidad.

MdsgueunabUsquedadeunaformaconcreta,
el proceso ha consistido en ajustar relaciones:
entre lleno y vacio, entre grosor y ligerezaq,
entre funcién e identidad. Cada modificacion
ha tenido como objetivo acercar la montura
a una version mds precisa de si misma, donde
cada linea, cada transicion y cada tensidon
responden a una intencidon clara.
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Loscomponentesy partes de los 3 disefos
son iguales

El desarrollo de la coleccidn comenzd con una Unica montura.
Antes de disenar los tres modelos definitivos, fue necesario
entender coémo se comportaba realmente una gafa, qué
medidas funcionaban, qué problemas podian aparecer y
cdmo resolverlos.

Este primer modelo evoluciond a través de un proceso

continuo de prueba y error. Cada prototipo permitié detectar f
aspectos que no podian anticiparse Unicamente desde el _,,f""'f j__,.-ﬂ""_
dibujo o el modelado digital, como el ajuste sobre el rostro, las o e 428
proporciones reales de la montura o detferminadas cuestiones 5@ @/

relacionadas con su fabricacion.
028

Gracias a los ajustes de diseno realizados, fue posible

definir una base sélida de medidas, proporciones y criterios

constructivos que sirvié como punto de partida para el 038
resto de la coleccidon. Una vez validada esta estructura, se

desarrollaron las otras dos monturas, permitiendo centrar el

proceso en adaptar cada diseno a las caracteristicas de su

tipologia facial correspondiente.

/ 128

De esta manera, los modelos posteriores no surgieron desde
cero, sino a partir de un conocimiento adquirido durante

el desarrollo del primer modelo. Esto permitid construir una
coleccion mds coherente, tanto desde el punto de vista
técnico como formal, manteniendo una identidad comun J 228
entre todas las monturas.

328
. Figura 30
/I/:g;er:clzegmode/odo o e boraen e Dibujo de subdivisién de producto  Nota. Elaboracién propia

CUERPO MATERIAL cODIGO

Marco - Estructura PA12 028

Marco - Rail interior PA12 038

Marco - Puente PA12 048

Patilla PA12 128

Bisagra Metal 228

Lente Policarbonato 328

Imdn Metal 428
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Figura 32

Imagen de producto final Nota. Foto de elaboracién propia

Figuras 34

Imagenes de producto final Nota. Foto por Sara Beristain

Figuras 31

Galeria de imagenes de prototipo final Nota. Elaboracion propia




Blogue 05 / Desarrollo / Diseno detallado /

Materiales

La eleccidon del material no se ha
planteado Unicamente desde la
fabricacion, sino desde la relacidn
que tiene con la forma y con la
infencién del proyecto.

Durante la investigacion se
estudiaron diferentes materiales
habituales en el sector del eyewear.
El acetato fue una de las opciones
mds interesantes por la calidad que
transmite, la precision con la que
permite tfrabajar los volUmenes y su
capacidad para generar monturas
con mucha presencia. Sin embargo,
para el desarrollo de este proyecto
también era importante encontrar
un material capaz de responder a las
necesidades técnicas del prototipo
final.

También se valord el uso de resing,
especialmente por la definicidn
que ofrece en piezas de pequeno
tamano. Aun asi, sus propiedades
mecdanicas la convierten en una
solucion menos adecuada para
una montura funcional, donde la
resistencia y la durabilidad son
factores importantes.

Finalmente, se selecciond PA12
vaporizado. Su ligereza, resistencia
y estabilidad permiten obtener un
prototipo completamente funcional
sin comprometer la precision del
diseno. Ademads, es un material que
responde bien a las geometrias
desarrolladas en la coleccién y
permite validar tfanto la forma como

el comportamiento real del producto.

Por estas razones, se considera
la opcion mds coherente para el
desarrollo final de la propuesta.

Figuras 35

Material de acetato para gafas Nota. Adaptado de Cosmos, s.f.

Texturas

La textura se ha trabajado desde

la contencion. La intencidén no era
anadir informacién a través de la
superficie, sino permitir que la forma
fuese la protagonista.

El PA12 vaporizado genera una
superficie uniforme, suave y
visualmente limpia. Su acabado
elimina gran parte de la textura
asociada a la fabricacion aditiva

y permite obtener una lectura mas
clara de las lineas, las proporciones
y los cambios de seccidén de la
montura.

Esta decision refuerza el cardcter
del proyecto. La textura acompana
al diseno sin competir con él. No
busca destacar, sino ayudar a

que las tensiones, los grosores y las
proporciones puedan percibirse con
mayor claridad.
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Figura 36

Imagen de acabados superficiales y texturas

Nota. Elaboracién propia

Acabados superficiales

Losacabadossuperficialesse plantean
como una continuacion natural del
lenguaje delacoleccion.Sielproyecto
busca transmitir precision, equilibrio y
una estética contenida, el acabado
debe responder a esos mismos valores.

La coleccion se presenta en negro
mate, una eleccidn que permite
centrar la atencidn en la arquitectura
de la montura. La ausencia de
brillo reduce el ruido visual y hace
que las variaciones de grosor, los
rebajes y las tensiones formales
se perciban de forma mds clara.

Mds que aportar protagonismo, el
acabado busca reforzar la identidad
del proyecto. La intencidn no es
comunicar lujo a fravés de elementos
decorativos, sino a través de la
proporcion, el detalle y la calidad
de ejecucion. Es un acabado sobrio,
discreto y coherente con la manera
en la que se ha entendido el diseno
durante todo el desarrollo de la
coleccion.
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Figuras 37

Modelados 3D de la coleccion de gafas

Nota. Elaboracién propia
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Modelado 3D

Impresion Multi

El proceso comienza con el desarrollo de los tfres modelos en 3D. Durante
esta fase no solo se construye la geometria de cada montura, sino
gue también se realizan diferentes pruebas y maquetas que permiten
detectar errores, ajustar proporciones y mejorar aquellos detalles
que aparecen al ver la pieza fisicamente. Es una fase de prueba vy
aprendizaje constante, donde cada iteracién acerca el diseno a su
versién definitiva.

Una vez validados los modelos, los archivos se envian a fabricaciéon
para producir las monturas en PA12. Este paso permite materializar el
diseno y comprobar cdémo se comporta realmente la pieza fuera del
entorno digital.

Conlas monturas ya fabricadas, se procede al montaje de las bisagras.
Esta fase es especialmente importante porque permite verificar el
correcto funcionamiento de la apertura de las patillas y comprobar
qgue todas las uniones encajan de forma precisa.

A continuacion, las monturas se llevan a la optica para medir el rail
interiory adaptarlaslentes acadamodelo. Unavez cortadas a medida,
las lentes se montan sobre la montura, convirtiendo el prototipo en
una gafa completamente funcional.

Por Ultimo, el producto se introduce en su packaging. Con ello se
completa el proceso y se obtiene una propuesta final donde diseno,
fabricacidén y experiencia de uso forman parte de un mismo conjunto.

Post procesado Montaje en

Jet Fusion (MJF) -Dependiendo dptica en lentes

del acabado

Empacado
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Este andilisis permitié entender el proyecto
desde una perspectiva mds amplia. Hasta
este punto, el tfrabajo se habia centrado
principalmente en el diseno de la coleccién,
pero este ejercicio ayudd a visualizar qué
seria necesario para que la propuesta
pudiera desarrollarse y crecer en un
contexto real.

A través del panel fue posible definir
objetivos, recursos, colaboradores, procesos
de produccion y posibles lineas de evolucion
futuras. Mds que una planificacion cerrada,
se planted como una herramienta para
comprender todo aquello que existe
alrededor del producto y que también forma
parte de su construccion.

Una de las principales conclusiones
obtenidas fue que el valor de la coleccidon
no depende Unicamente del diseno de las
monturas, sino fambién de la capacidad de
construir un sistema coherente que conecte
diseno, producciéon, comunicacion y
comercializacién. Entender estas relaciones
permitid proyectar el tfrabajo mds alld del
dmbito académico vy visualizar posibles
caminos para su desarrollo futuro.

El panel completo puede consultarse en el
Anexo (pdagina 64).
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La calidad de la coleccidén no se entiende
Unicamente desde laresistencia del producto,
sino desde la coherencia de todas las
decisiones que lo construyen. Cada montura
ha sido desarrollada con la intencién de crear
un objeto duradero, funcional y visualmente
equilibrado, capaz de mantener su valor
mds alld de las tendencias del momento.

La coleccidn se apoya en una estética
contenida y atemporal, donde la forma no
responde a gestos pasajeros, sino a una
estructura construida desde la proporcioén,
la geometria y la relacién con el rostro. Esta
forma de entender el diseno busca generar
productos que permanezcan vigentes con el
paso del tiempo, reduciendo la necesidad
de sustitucion y favoreciendo una relacién
mds duradera con el usuario.

Precision dimensional de la montura

La calidad también se refleja en la precisiéon
de los detalles. Las tensiones, los cambios de
grosor, las transiciones entre superficies y la
integracion de los distinfos componentes han
sido desarrollados para que cada elemento
forme parte de un conjunto coherente.
Ninguna decision aparece de manera
arbitraria; todas responden a una intencién
concreta dentro del lenguaje de la coleccion.

Desde el punto de vista técnico, las monturas
deben garantizar un uso cdmodo y estable,
manteniendo sus prestaciones a lo largo del
tiempo. La seleccidén de materiales resistentes,
la correcta integracién de las bisagras y la
adaptacion precisa de las lentes permiten
asegurar un comportamiento fiable durante
el uso diario.

La diferencia entre las dimensiones disenadas Las  patillas

y las dimensiones fabricadas no deberd

correctamente

La calidad se entiende, por tanto, como la
suma de diseno, funcionalidad y durabilidad.
Un producto donde la atencidén al detalle, la
precisiéon formal y la permanencia tienen mds
peso que la bUsqueda de impacto inmediato.
Una aproximacién cercana a la idea de lujo
silencioso que acompana a todo el proyecto.

Funcionamiento del sistema de bisagras

deberdn abrir 'y cerrar
sin  holguras ni blogueos,

superar 0,5 mm.

Se verificard mediante la comparacidén entre
el modelo CAD vy el prototipo fabricado
utilizando un calibre digital.

Integracién y ajuste de las lentes

Las lentes deberdn encajar correctamente
en el rail interior de la montura sin generar
tensiones, deformaciones o movimientos
no deseados. El ajuste debe garantizar
estabilidad y seguridad durante el uso.

Se validard durante el proceso de montaje en
6ptica, comprobando el correcto encaje de
la lente en el rail interior.

Funcionamiento del sistema magnético

Los imanes integrados tanto en la montura
como en los accesorios y el packaging
deberdn generar una fuerza suficiente para
mantener la unién de forma segura durante
el uso previsto, permitiendo al mismo tiempo
una separacion sencilla por parte del usuario.

Se verificard mediante pruebas de uso reales,
comprobandoquetantoelaccesoriocolgante
como el cierre del packaging permanecen
unidos de forma segura y pueden separarse
fadcilmente cuando el usuario lo necesite.

manteniendo una aperfura estable y un
movimiento fluido durante el uso confinuado.

Se comprobard realizando aperturas y cierres
repetfidos para asegurar un movimiento
estable y sin interferencias.

Proteccion del producto mediante packaging

Elpackagingdeberdprotegerlamonturafrente
a aranazos, golpes superficiales y suciedad
durante el fransporte y almacenamiento.
Ademds, el sistema de cierre magnético
deberd mantener el producto correctamente
protegido cuando no esté en uso.

Se evaluard mediante simulaciones de
uso cotidiano, verificando que la gafa
permanece protegida durante el fransporte y
almacenamiento.
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La estrategia de marketing se construye a
partir de la propuesta de valor principal de
la coleccion: ofrecer una forma diferente
de entender la relacion entre el rostro y la
montura. Frente a un mercado donde gran
parte de las decisiones se toman desde
la estética o la tendencia, la coleccion
propone una daproximacién basada en la
estructura facial y el diseno consciente.

La comunicacién se centra en explicar el
proyecto y acercar al usuario el proceso de
diseno que existe detrds de cada modelo.
Mds que presentar las gafas como un
accesorio de moda, se presentan como un
producto disenado desde la proporcién,
la antropometria y la relacién con el rostro.

La estrategia se apoya en contenidos visuales
qgue muestran el proceso de investigacion, los
estudios faciales, las pruebas de diseno vy la
construccion geométrica de las monturas. De
esta forma, el usuario comprende que cada
decision responde a una intencidn concreta
y no Unicamente a criterios estéticos.

La experiencia de compra también forma
parte de la esfrategia. EI usuario puede
identificar su tipologia facial y descubrir qué
modelo ha sido desarrollado especificamente
para responder a esa arquitectura facial.
Esto convierte la eleccién de la montura
en un proceso mds claro, comprensible vy
personalizado.

El posicionamiento de la coleccién se situa
dentro del segmento contempordneo
premium, donde la diferenciacidén no se
basa en la ostentacion, sino en la calidad
del disefo, la precision de los detalles vy
la coherencia del producto. La coleccidn
busca conectar con usuarios que valoran
los objefos duraderos, el diseno atemporal
y las decisiones construidas con intencion.

La distribucion se plantea inicialmente a
través de Opticas seleccionadas y canales
digitales propios, permitiendo mantener una
comunicacién cercana y coherente con los
valores del proyecto. Esta estrategia favorece
unarelaciénmdsdirectaconelusuarioyrefuerza
el cardcter especializado de la coleccién.

Md&s que vender una gafa, la estrategia
busca transmitir una manera de entender el
diseno. Una propuesta donde la forma nace
de la relacion entre estructura facial, funcion
e identfidad.
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La coleccidn se plantea como una propuesta
de disefno contempordneo dirigida a un
pUblico que valora la calidad, la intencidn
detrds de los objetos y una relacion mds
consciente con el producto. Por este motivo,
la estrategia de venta no se orienta hacia
una distribucién masiva, sino hacia canales
mds controlados que permitan comunicar
adecuadamente el valor del proyecto.

El precio de venta se ha calculado a
partir de los costes reales de produccidn
del prototipo, incluyendo fabricacién,
packaging, envio e impuestos.

El coste de fabricaciéon de las tres monturas
desarrolladas durante el proyecto asciende
a 122 €, lo que supone un coste unitario
aproximado de 41 € por gafa. A este valor se
anaden los costes asociados al packaging (8
€) y al envio nacional (7,50 €), obteniendo un
coste base de 56,50 € por unidad.

Lacomercializacidnse plantea principalmente
a través de dos vias. Por un lado, mediante
una plataforma digital propia donde el
usuario pueda conocer la investigacioén,
identificar su tipologia facial y comprender el
criterio de disefio que existe detrds de cada
modelo. Por otro, a través de épticas y puntos
de venta seleccionados que compartan
una vision similar del producto y puedan
ofrecer una atencidon mds especializada.

Posteriormente se aplica el IVA
correspondiente (21 %), alcanzando un

coste final de 68,37 € por unidad. Sobre esta
cantfidad se establece un multiplicador de

2,5, habitual en productos de diseno de
produccion limitada, que permite cubrir costes
indirectos, desarrollo, comunicacion y margen
empresarial.

Como resultado, el precio de venta al publico
se sitUa en 171 € por unidad.

La experiencia de compra forma parte de
la propuesta. El objetivo no es Unicamente
adquiriruna montura, sino entenderlarelacion
entre la arquitectura facial y el diseno de la
gafa. De esta manera, el proceso de eleccion
deja de depender exclusivamente de criterios
estéticos y se apoya en una légica mds clara
y estructurada.

Este posicionamiento sitUa la coleccidn
dentro del segmento contempordneo
premium. No busca competir desde el
precio, sino desde el diseno, la calidad, la
investigaciéon desarrollada y la experiencia
asociada al producto. El valor de la
coleccién no reside Unicamente en la
montura, sino en el sistema completo
construido alrededor de ella: investigacion
antropométrica, desarrollo formal, detalles
funcionales, packaging y experiencia de uso.
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Figura 38
Galeria de packaging Nota. Figura 39
Galeria de colgantes Nota.

Como suplemento de las gafas, se ha disenado
una coleccién de colgantes.

Estdn creados para esta coleccidon de gafas
ya que se une mediante el imdn que llevan
colocado tanto la bisagra como los collares.

Figura 40

Imagen de refenrencia del colgante Nota.
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Figura 41

Imagen de identificacion de la gafa colocada en el rostro correcto Nota.

¢Cual es el rostro correcto?

Figura 42

Imagenes de identificaciéon de las gafas colocadas en el rostro correcto Nota.



Figura 43
Imagen de publicidad

Nota.
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Figura 44
Imagen de publicidad Nota.

Figura 45
Imagen de publicidad

Nota.
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Limitacion econédmica

Uno de los principales condicionantes del proyecto ha sido el
presupuesto disponible. Desde las primeras fases del desarrollo, la
intencién era fabricar los prototipos finales en acetato, ya que es
uno de los materiales mds utilizados dentro del sector éptico y habria
permitido acercar el resultado final a una situacion de produccién
mads real. Sin embargo, los costes asociados a este proceso
superaban los recursos disponibles para el proyecto, por lo que fue
necesario replantear la estrategia de fabricacién y optar por el PA12
vaporizado como solucién final.

Aunqgue esta decision permitid validar correctamente la colecciéon
y materializar los prototipos, considero que una futura evolucién del
proyecto deberia desarrollarse en acetato para comprobar cémo
se comportan las monturas dentro de un contexto mds proximo al
mercado profesional.

Falta de andlisis de costes industriales

Ofra de las limitaciones derivadas del fiempo disponible ha sido

la imposibilidad de profundizar en el andlisis econdmico de una
produccién industrial en acetato. Durante el desarrollo del proyecto
no ha sido posible estudiar con detalle cémo variaria el coste unitario
en funcién del volumen de fabricacién.

Por ello, no se ha llegado a determinar cudnto costaria producir
series de diferentes tamanos, ni comparar econdmicamente una
producciéon reducida de diez unidades frente a una produccién de
quinientas o mds. Este andlisis habria permitido comprender mejor la
viabilidad econdmica del proyecto y establecer una estrategia de
produccién mds precisa para una futura comercializacién.

Falta de busqueda y comparaciéon de proveedores

Como consecuencia de la necesidad de priorizar el diseno y la
fabricacion de los prototipos finales, tampoco ha sido posible
dedicar suficiente tiempo a la busqueda y comparaciéon de
proveedores especializados.

La mayor parte del esfuerzo se centré en conseguir una coleccidon
funcional y correctamente fabricada en PA12, dejando para una
fase posterior aspectos relacionados con la seleccién de fabricantes,
comparacién de presupuestos, acabados disponibles, capacidades
productivas o tiempos de entrega. Esta informacidén habria
enriguecido notablemente el estudio de viabilidad del proyecto.

Gestion del tiempo

El tiempo disponible también ha condicionado el alcance del
trabajo. En pocos meses se ha desarrollado una investigacion
antropométrica, un andlisis de mercado, la definicibn conceptual
de la coleccidén, el modelado 3D, el prototipado, las pruebas de
usuario, el packaging, la identidad de marca y la estrategia de
comercializacién.

Esta amplitud de contenido ha obligado en muchas ocasiones a
avanzar hacia nuevas fases cuando todavia existian aspectos que
podian seguir desarrollédndose o perfecciondndose. En un contexto
profesional, algunas etapas habrian requerido mds iteraciones y
validaciones antes de continuar con la siguiente.

Dependencia de recursos externos

Ofra dificultad encontrada ha sido la dependencia de maquinaria y
recursos externos. Gran parte de las maquetas y prototipos requerian
equipos especificos a los que no tenia acceso directo, por lo que

muchas pruebas dependian de terceros para poder llevarse a cabo.

Esto generd tiempos de espera entre iteraciones y redujo la
capacidad de realizar modificaciones inmediatas durante el proceso
de diseno.

Validacién con usuarios

La fase de pruebas también presentd ciertas dificultades. Al tratarse
de una coleccién disenada para responder a tipologias faciales
concretas, era necesario encontrar personas que encajaran dentro
de los perfiles seleccionados para poder validar correctamente las
propuestas.

Aunque finalmente fue posible realizar las pruebas necesarias, la
bUsqueda de usuarios adecuados y la coordinacidon de las sesiones
de validacién requirieron mds tiempo del previsto.

Falta de experiencia previa en el sector éptico

Probablemente el mayor reto del proyecto ha sido que se

frataba de mi primera experiencia disenando gafas. Anfes de
comenzar, muchos de los aspectos técnicos propios del sector eran
completamente desconocidos para mi.

A medida que avanzaba el proyecto aparecieron cuestiones
relacionadas con bisagras, curvaturas, railes interiores, espesores,
ergonomia, fabricacién y montaje de lentes que inicialmente no
eran visibles desde una fase conceptual. Esto provocd numerosos
ajustes y correcciones durante el proceso, pero también permitid
comprender la complejidad real que existe detrds de un producto
aparentemente sencillo.

Reflexiéon final

A pesar de todas estas limitaciones, considero que gran parte del
valor del proyecto reside precisamente en haber sido capaz de
resolver los problemas que fueron apareciendo durante el proceso.
Muchos de los ajustes realizados no estaban previstos al inicio, pero
terminaron convirtiéndose en oportunidades para mejorar el disefio
y comprender mejor el producto. Por ello, md&s que entender estas
limitaciones como fracasos, las considero parte fundamental del
aprendizaje y de la evolucién que ha experimentado la coleccién
desde los primeros bocetos hasta los prototipos finales
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Este proyecto comenzd con el objetivo de
disenar una coleccién de gafas estructurada
a partir de la antropometria facial y termind
convirtiéndose en una experiencia de
aprendizaje mucho mds amplia de lo que
parecia alinicio. Alo largo del proceso no solo
se hadesarrollado una coleccién de producto,
sino también una forma de entender el
diseno desde la investigacién, la observacion
y la resolucién constante de problemas.

La investigacion permitio comprender cémo
las proporciones del rostro pueden convertirse
en una herramienta Util dentro del proceso
de diseno. A partir de este andlisis fue posible
establecer criterios objetivos para desarrollar
fres modelos diferentes, capacesderesponder
a ftipologias faciales distinfas manteniendo
una identidad comun dentro de la coleccidn.

Uno de los aspectos mds relevantes ha
sido conseguir materializar el proyecto.
La coleccién ha pasado por fases de
investigacion, andlisis, bocetado, modelado
3D, prototipado, validacion y fabricacion
hasta llegar a prototipos funcionales. Esto ha
permitido comprobar el comportamiento real
de las monturas y entender que detrds de
cada decision formal existe una repercusion
técnica, ergondmica y productiva.

También resulta especialmente significativo
el nivel de desarrollo alcanzado feniendo
en cuenta que se frataba de una primera
experiencia denfro del diseno de gafas.
Durante el proyecto fue necesario aprender
aspectos especificos del sector optico que
inicialmente eran desconocidos, desde
sistemas de bisagras y montaje de lentes hasta
cuestiones relacionadas con ergonomia,
fabricaciéon y comportamiento estructural de
las monturas.

Muchos de los problemas que aparecieron
duranteelprocesonopodiananticiparse desde
la fase conceptual y solo se hicieron visibles al
construir y probar los prototipos. Precisamente
por ello, cada error terminé convirtiéndose
en una oportunidad para mejorar el
diseno y comprender mejor el producto.

Mds all¢a del resultado final, el proyecto ha
permitido entender que disenar unas gafas
no consiste Unicamente en definir una forma
afractiva.Setratade construirunequilibrioentre
rostro, funcion, técnica y experiencia de uso.
Cada curva, cada proporcion y cada detalle
deben responder a una intencidén concreta
y formar parte de un sistema coherente.

En relacién con los objetivos planteados al
inicio, estos pueden considerarse cumplidos
safisfactoriamente. Se ha investigado la
relacién entre morfologia facial y diseno
de monturas, se han identificado criterios
de diseno aplicables a diferentes tipologias
faciales, se ha desarrollado una coleccién
compuesta por tres modelos diferenciados,
se han validado las propuestas mediante
modelado y prototipado, y finalmente se han
fabricado protfotipos funcionales capaces
de representar la propuesta de manera
real. Cada uno de los objetivos definidos ha
enconfrado una respuesta tangible dentro
del desarrollo del proyecto.

Uno de los aspectos mds enriquecedores del
proceso ha sido comprobar que, a medida
gue una idea se desarrolla, aparecen nuevas
oportunidades de diseno.

Lo que comenzd como una coleccién
de gafas ha terminado abriendo nuevas
lineas de trabajo que podrian desarrollarse
en el futuro. Entre ellas destaca una
coleccién de collares intercambiables
que aprovechan el sistema magnético
infegrado en las monturas, permitiendo
al usuario personalizar la experiencia vy
coleccionar diferentes piezas. También surge
la posibilidad de disefar una coleccién de
joyeria complementaria que dialogue con
las gafas y amplie el sistema de producto.

La investigacion también plantea
oportunidades mds alld del propio objeto.
La relacién entre rostro, identidad vy
eleccion de monturas abre la puerta al
desarrollo de herramientas digitales o Kkifs
de autoconocimiento que ayuden a las
personas a comprender mejor su esfructura
facial y tomar decisiones mds conscientes
a la hora de elegir un producto. Del mismo
modo, aparecen nuevas posibilidades
de exploraciéon formal, como sistemas de
gafas sin patillas o nuevas tipologias de
monturas que continlen desarrollando la
relaciéon entre antropometria e identidad.

Por todo ello, el valor del proyecto no reside
Unicamente en las tres gafas obtenidas
como resultado final, sino en el conocimiento
generado durante el proceso y en las
oportunidades que han surgido a partir de él.

La coleccién demuestra que la antropometria
facial puede convertirse en una herramienta
proyectual real y, al mismo tiempo, establece
una base sdélida para futuras investigaciones,
nuevos productos vy posibles desarrollos
profesionales dentro del sector del eyewear.
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Figura 46

Tabla de matriz comparativa

Merea Beristain -
Sistema estructural

Prada PR C12V 16KI101

Gentle Monster

Mykita

Kuboraum

Anne et Valentin

Theo Eyewear

VAVA Eyewear

Peter and May

Kaleos

Retrosuperfuture

Jacques Mariec Magc

Cutler and Gross

Eyepetizer

JINS Design Project

Komono

LIMDBERG

Nota. Elaboracién propia

ESTRATEGIA /
PRODLUICTO

Diseno desde
proporcion facial

Lujo
contemporaneo

Conceptual /
fashion

Técnico
minimalista

Artistico /
identidad

Disenn
grifica

Experimental

Minimalismo
técnico

Contemporanco
aueve

Diseno comercial
alto

Street
contemporaneo

Lujo
estructural

Clasico
contemporaneo

Ligereza /
color

Funcional
japones

Accesible
Contamporanan

Inganiaria
pura

IMAGEN DEL PRODUCTO /
FXPERIENCIA

Espacio limpig,
enfogue en objeto

Lujo contemporaneo

Conceptual / fashion

Técnico minimalista

Articticn [/ identidad

Diseno grafico

Experimental

Minimaliamo técnico

Contemporaneo suave

Diseno comercial alto

Street contemporaneo

Lujo estructural

Clasico contempaoraneo

Ligereza / color

Funcional japonés

Accesible contemporaneo

Ingenieria pura

CARACTERISTICAS

Diseno desde
proporcion facial

Volumen trabajado,

lingas limpias

Volumen vy geometria

experimental

Estructura ligera,
precisicn

Formas
escultdricas

Foynilibrio

forma-color

Composicion
geometrica

Lineas puras,

volumen controlado

Proporciones
equilibradas

Tendiencia +
forma

Volumen
marcado

Volumen, precisian,

detalle

Ferma
refinada

Metal +
acetato
Optimizacion
tecnica
Diseno

basico

Sin tarnillos,
ultraligero

VENTAJAS -
FLINCION

Coherencia
estructural

Mroducto
solido

Impacto
visual

Alta calidad
técinica

Identidad
fuarte

Buena
funcidn

Diferenciacién
Alta
calidad

Funeitn

correcta

Funcional

Uso
cotidiano

Alta
calidad

Funcional

Uso
comodo

Alta
funcionalidad

Funcional

Mavima
precision

VENTAJAS -
FRGONOMIA

Ajuste
lagice

Ajuste
cormector

Ajuste
correcto

Muy
ligerc

Ajuste
variable

Ajuste
corracto

Ajuste
correcto

Ligero

Buen
confort

Ajuste
carrecto

Ajuste
estandar

Buen
ajuste

Ajuste
solido

Muy
ligera

Ajuste
preciso

Ajuste
estandar

Frgonomia
excelente

VENTAJAS -
FORMA

Lenguaje preciso
y controlado

Tensian
controlada

Forma
icGnica

Lenguaje
limpio

Expresion
radical

Juega farmal
claro

Lenguaje
unico

Forma
sobria

Disario

limpio

btractiva
wisual

Presencia
fuerte

Forma muy
definida

Elegancia
formal

Lenguaje
hibrido

Farma
simple

Estatica
limpia

Minimalismio
extremao

DESVENTAJAS -
FLINCION

MNo masgivo

Mo optimiza
por rostro

Funcién
secundaria

Meonor
presencia

Funcion
secundaria

Mea
ectructursl

Mo
universal

Limitado en
ajuste

Paca

innovacion

No
estructural

Mo
técnico

Pracio
clevado

Paoca
innowacion

Menor
durabilidad

FPoco
caracter

Baja
calidad

Muy
tacnico

DESVENTAJAS -
FRGONOMIA

Requiere
comprension

Ajuste
estandar

Puede
incomaodar

Ajuste técnico
fric

Incomaodidad
posible

Ajriste
astandar

Puede no
encajar

Ajuste
estandar

Ajueta

estandar

Ajuste
generico

Peso
elevado

Ajuste no
universal

Ajuste
estandar

Ajuste
ligero

Muy
neutro

Ajuste
generico

Frio mn

LEEDH

DESVENTAJAS -
FORMA

Estética
contemda

Forma no
personalizada

Exceso
formal

Poco
caracter

Exceso
formal

Depencencia
del color

Muy
especifico

Poca variacion

Lenguaje

repctido

Dependencia
tendencia

Farma
repetitiva

My
dominantc

Poco
experimental

Menor
presencia

Sin identidad
fuerte

Poco
caracter
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Enfoque técnico en diseno de producto

Silhouetle
Mykita
Oakley
YO
Ray-Ban
Cubitss Oliver
. Identidad
Fielmann
Specsavers
Gentle-Monster
Ace & Tate
Glossier Linda
Balenciaga
Identidad +
Gentle-Monster YO
Balenciaga
Linda Oliver
People
Mykita
Ray-Ban
Glossier Cubitss
Ace & Tate Oakley
Pensado
Fielmann .
Silhouetle para
Specsavers rostro

Precio +

Calidad +
Silhouetle Mykita
YO Oliver Gentle-Monster
Oakley
Linda
Ray-Ban
Ace & Tate Balenciaga
Fielmann
Specsavers
Glossier
Figura 47

Tablas de Mapa de posicionamiento

Nota. Elaboracién propia
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Plano de la coleccion de gafas ~ Nota.
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Figura 47

Planos de la coleccion de gafas  Nota.
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Figura 49 Figura 50
Galeria de proceso de TFG y prototipos  Nota.

Galeria de proceso de TFG y prototipos  Nota.
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. Thin

Ay e
=

D-THIMNE BUSINESS MODELENG

=B

Entro con una coleccion de gafas
desarrollada durante el TFG, conocimien-
tos de disefo de producto, modelado 3D,
fabricacién aditiva, identidad de marca
propia y recursos limitados para la
produccion inicial.

o 5

Salgo con un estudio consolidado,
magquinaria profesional, red de proveedo-
res y talleres estables,

una base de clientes fieles, presencia
digital consolidada y una coleccion de

@ SISTEMA EN ESTUDIO

producto madura lista para crecer
comercialmente.

SISTEMA DE EMPRESA

@ SUBSISTEMA FISICO
PERSONAL Produccidn

Equipo interno: Nerea (direccién y producto), Oihane
(coordinacion), técnico CAD-CAM, prototipista, responsable

de calidad.

Colaboradores externos: taller CNC, 6ptico, joyero y artesano
textil.

MATERIALES ¥ BADEILIARKY

Estudio dividido en éreas de diseno, taller, fotografia y
almacén.

Materiales principales: acetato, metales, bisagras, lentes y
packaging.

Herramientas: impresora 3D, microtornos, calibres y mesas

TELNOLOGLS J sAOUIHARIA

Software: Rhinoceros, KeyShot, Adobe, Notion.

Equipos: ordenadores, cdmara, iluminacion y sistema de
respaldo digital.

Taller externo: fresadora CNC y maquinaria éptica
especializada.

Q'ﬁhE:ﬁ-SSF ﬁwﬁr

Actualizarfichas técicas.
Adaptar disefios a produccion
Fabricar muestras en acetato.
Validar acabados finales.
Supervisar produccion.
Validar lotes.

Revisar piezas.

Controlar stock.

prototipos, errores, tiempos).

conformidades).

Preparar material comercia.
Validar imagen de producto.
Preparar pedidos.

egistrar entregas.

asignacion de tareas).

Saguimiento y contral
Diserio Técnico
Nerea Beristain + Técnico CAD-CAM
Adaptacion de la coleccion a produccion industrial,
modelado técnico y fichas de fabricacién.

Prototipado y Ensamble

Prototipista + Fabricante de acetato

Desarrollo de muestras, ajustes de produccion y
validacion de acabados.

Fabricacion y Montaje

Fabricante de acetato + Taller de produccion
Fabricacion de monturas, montaje y control de
acabados finales.

Calidad y Logistica

Responsable de calidad + Oihane Aguirrebefia
Control de producto, stock, embalaje y distribucion.

Comunicacién Comercial

Fotdgrafo + Disefador gréfico

Creacion de contenido visual y material comercial para
el lanzamiento de la coleccién.

Almacén y Envios

Responsable de logistica + Asistente de gestion

Preparacién de pedidos, control de inventario y
L seguimiento de envios. 3

Semanal

@"ﬂhs

Informe de produccion (estado de

Registro de calidad (validaciones y no

Reunién corta de taller (resumen técnico y

@\ﬂ Ex
Informe de progreso y '

calendario, con tiempos,
produccén y entregas
cumplidas.

Actualizacion de recursos
(personal, materiales,
presupuesto).

Resumen de incidencias
(problemas y medidas tomadas).

'@’Va Ex

Controlar produccion y costes
Coordinar tiempos y recursos
Supervisar calidad final
Analizar resultados de venta
Publicar contenido constante
Gestionar redes sociales
Coordinar colaboraciones
externas

Mantener coherencia visual
Aplicar teoria optica
Supervisar formacion técnica
Documentar avances
précticos

Difundir aprendizaje y valores

OBJETIVO

ESTION

1 2

L e N

Q2 |#ewarr

Q3

Q4

Qv

Presupuesto aprobado,
Identidad visual definida.
Fabricantes seleccionados.
Muestras en acetato producidas.
Producto validado.

Tienda online activa.

Ventas registradas.

Comunidad consolidada.
Distribucién activa.

Objetivo 100K alcanzado.

a NIVEL DE GESTION
Operativa

RECURSOS HUMANOS

Subdepartamentos:
Gestién interna B control de calendario, tareas y reuniones,
Oihane Aguirrebefia @ Coordinadora general y gestion del
tiempo.

Colaboradores y contratos B biisqueda, coordinacién y
seguimiento de externos.

DEPARTAMENTO CREATIVO

Subdepartamentos:
Disefio de Producto B desarrollo de gafas, materiales y
prototipos.

Nerea Beristain & Disefiadora principal y direccién creativa
Produccion de fabricacion, y
acabados.

Direccién Estética B supervision de identidad visual y
coherencia formal.

COMUNICACION

Subdepartamentos:
Marketing y estrategia & campanas, analisis y promocién.
Oihane Aguirrebefia 8 Responsable de marketing y estrategia
digital.

Redes Sociales ¥ contenido y planificacion.

Colaboraciones y ventas B relacion con distribuidores, clientes
y colaboradores.

Mensual

OBJETIVO
EVOLUCION

CW

Afo 1:

Validar modelo econémico
Crear comunidad digital
Validar coleccion TFG

Afo 2:

Generar ventas recurrentes
Consolidar comunidad online
Comercializar colecciéon TFG
Ao 3:

Alcanzar 100K anuales
Alcanzar 20K contactos
Consolidar coleccion TFG

Crecimiento de comunidad y visibilidad

digital.

Incremento de ventas y pedidos online.

Colaboraciones y presencia en medios.

Consolidacion de la identidad de marca.

Fluidez en la produccion y entrega de

producto,

Q.

Informe de resultados de cada
area (creativo, comunicacion,
RRHH).

Evaluacion de cumplimiento de
objetivos y productividad.

Reunin estratégica para
analizar avances y definir
prioridades.

@

|
-

Controlar tiempos de trabajo
Coordinar recursos disponibles
Mantener comunicacion interna
Organizar reuniones del equipo
Evaluar progreso técnico
Departamento Creativo

Controlar costes de produccién
Supervisar calidad del producto
Mantener coherencia estética
Colaborar con comunicacién visual
Investigar nuevos materiales
‘Comunicacion

Promocionar productos y ventas
Analizar retormo econdmico
Gestionar redes sociales

Coordinar colaboraciones externas
Coordinar crecimiento de marca

Adaptar la coleccion a produccion en acetato.

Introducir la coleccion en el mercado,
Consolidar Ia coleccion en el mercado.

@'ﬂs

Ano 1:

Costes y financiacion

validados

Redes activas y comunidad

creada

Primeras muestras en acetato

obtenidas

Afio 2:

Ventas registradas

Comunidad consolidada

Ventas registradas

Afio 3:

Facturacién de 100K
‘omunidad de 20K contactos

NIVEL DE EVOLUCION

S et S

Téctico

Recursos humanos: organizacién interna,
gestion del tiempo y formacion.

Oihane Aguirrebefia X Coordinadora de
equipo y planificacién.

Control de calendario, tareas y entregas.
Supervisién de roles y recursos.
Busqueda de colaboradores externos.

Nerea Beristain K Supervision de
desarrollo profesional.

Transmision de conocimientos al equipo.
Departamento creativo: disefio, desarrollo
de producto y direccion artistica.

Nerea Beristain K Directora creativa y
disefadora de producto.

Diseno de colecciones y prototipos.
Direccién estética y conceptual.

Colaboradores:
Optica, fabricante PA12, fotégrafo y
disefador grafico externo.

Anual

@m [l

E—

Estabilidad economica y estructura de
equipo.

Reconocimiento profesional y
posicionamiento.

Ampliacién de lineas de producto y red de
distribuidores.

Revalorizacion por disefio delas colecciones y
ventas

Capacidad de reinversion y expansion del
estudio.

@w“.m

e

Informe global de empresa
(ventas, imagen, rentabilidad y
expansion).

Revision de objetivos anuales y
planificacion del siguiente
periodo.

Reunion de cierre para definir
nuevas lineas de acciény
direccion futura.

Conseguir beca / ayuda
Ampliar distribuidores
Alcanzar 100K ventas
Crear identidad visual
Colaborar con influencers
Llegar a 20K seguidores
Consolidar la coleccién
Validar coleccion TFG
Comercializar coleccion
Escalar producto

OBJETIVO
MUTACION

o

-100.000 €

-20.000 seguidores
-Comercializar coleccion
TFG

'@w;m

Informe bancario
Métricas digitales
Coleccién comercializa-
da

i NIVEL DE MUTACION

Estratdglco

CEO:

Oihane ( Gestion, Marketing )

Nerea ( Disefadora de producto, directora
creativa)

Pluriarual

Figura 51

Tabla de Sistema de producto

Nota. Elaboracién propia
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Normativa especifica de monturas oftdlmicas

ISO 12870:2016
Ophthalmic optics — Mounted spectacle lenses

ISO 8624:2011
Ophthalmic optics — Spectacle frames — Measuring system and terminology

Normativa sobre lentes

ISO 21987:2017
Ophthalmic optics — Mounted spectacle lenses

Biocompatibilidad y alergias

Reglamento (CE) N° 1907/2006 (REACH)
Reglamento (UE) 2023/988

Reglamento General de Seguridad de los Productos (GPSR)

Componentes metdlicos

EN 1811:2023
Liberacién de niquel en productos en contacto prolongado con la piel

Packaging

Directiva 94/62/CE

Marcado y etiquetado

Reglamento (UE) 2023/988

Ergonomia y antropometria

ISO 15535:2012
Principios para bases de datos antropométricas

Materiales pldsticos

ISO 178
Determinacidon de propiedades de flexion de materiales pldsticos

Marcaodo CE

Las monturas deberdn cumplir los requisitos establecidos por la legislacién europea para poder comercializarse
dentro del Espacio Econdmico Europeo. El marcado CE garantiza que el producto cumple los requisitos de
seguridad, salud y proteccién del consumidor exigidos por la Unidn Europea.



Anexos / Produccidon /

Nombre del producto
Tipologia

Coleccidén

Disenadora

ANo

Usuario objetivo
Material principal
Color

Sistema constructivo
Sistema de cierre
Sistema complementario
Método de fabricacidon
Montaje de lentes
Anchura total

Altura de lente
Longitud de patilla
Peso estimado

Vida Util estimada

Material

Acabado

Densidad

Resistencia al impacto
Resistencia quimica
Flexibilidad

Sistema de lente
Distancia vértice
Inclinacidon pantoscopica
Reciclabilidad

Normativa aplicable

MESO

Montura oftdlmica
Arquitectura Facial
Nerea Beristain
2026

Rostro mesofacial
PA12 vaporizado
Negro mate

Aro completo

Bisagras metdlicas 180°

Anclaje magnético para accesorio

Impresion 3D MAUSA
Rail interior integrado
134 mm aprox

42 mm Qprox.

145 mm

28 g

> 5 anos

PA12

Vaporizado mate

1,01 g/cm?®

Alta

Alta

Media-alta

Ranura interior continua
12 mm aprox.

8o

Parcial

ISO 12870 -I1SO 8624

Anexos / Produccion /

Nombre del producto
Tipologia

Coleccion

Disenadora

ANo

Usuario objetivo
Material principal
Color

Sistema constructivo
Sistema de cierre
Sistema complementario
Método de fabricacidn
Montaje de lentes
Anchura total

Altura de lente
Longitud de patilla
Peso estimado

Vida Util estimada

Material

Acabado

Densidad

Resistencia al impacto
Resistencia quimica
Flexibilidad

Sistema de lente
Distancia vértice
Inclinacidén pantoscopica
Reciclabilidad

Normativa aplicable

DOLI

Montura oftdlmica
Arquitectura Facial
Nerea Beristain
2026

Rostro dolicofacial
PA12 vaporizado
Negro mate

Aro completo

Bisagras metdlicas 180°

Anclaje magnético para accesorio

Impresion 3D MAUSA
Rail interior integrado
138 mm aprox.

39 mm aprox.

145 mm

30 g

> 5 anos

PA12

Vaporizado mate

1,01 g/cm?

Alta

Alta

Media-alta

Ranura interior continua
12 mm aprox.

8o

Parcial

1ISO 12870 -1SO 8624



Anexos / Produccidon /

Nombre del producto
Tipologia

Coleccidén

Disenadora

ANo

Usuario objetivo
Material principal
Color

Sistema constructivo
Sistema de cierre
Sistema complementario
Método de fabricacidon
Montaje de lentes
Anchura total

Altura de lente
Longitud de patilla
Peso estimado

Vida Util estimada

Material

Acabado

Densidad

Resistencia al impacto
Resistencia quimica
Flexibilidad

Sistema de lente
Distancia vértice
Inclinacidon pantoscopica
Reciclabilidad

Normativa aplicable

BRAQUI

Montura oftdlmica
Arquitectura Facial
Nerea Beristain
2026

Rostro mesofacial
PA12 vaporizado
Negro mate

Aro completo

Bisagras metdlicas 180°

Anclaje magnético para accesorio

Impresion 3D MAUSA
Rail interior integrado
131 mm aprox.

46 mm aprox.

140 mm

29 9

> 5 anos

PA12

Vaporizado mate

1,01 g/cm?®

Alta

Alta

Media-alta

Ranura interior continua
12 mm aprox.

8o

Parcial

ISO 12870 -I1SO 8624

Anexos / Produccion /

Email
Phone

Adress

Descripcidon

Resina

Bisagras

Iman

Fabricacion PA12 fabrica

Lentes

Email
Phone

Adress

Descripcion

Produccién de la gafa
Packaging

Envio

iva

Multiplicador

Phone

Company Inc.

Adress
Total
Phone
Company Inc.
Adress
Total PVP

31€
20€
24€
48€

122€
41€

122€
08€
7.5€
%21
x2.5

416€
171€

Precio 3 gafas

Precio 1 gafa

41€

Envio nacional

Precio 3 gafas

Precio 1 gafa



Anexos / Marketing y venta /

Definir identidad visual.
Crear Instagram y web.
Mostrar proceso del TFG.

Compartir investigacion facial.

Mostrar desarrollo de prototipos.

Generar comunidad inicial.

Sesion fotogrdfica.
Presentar la coleccion.
Lanzamiento digital.

Publicar contenido de producto.

Compartir experiencia de
usuario.
Analizar resultados.

Figura 52

Tabla de panel de usuario  Nota. Elaboraciéon propia

Publicar contenido educativo.
Explicar la arquitectura facial.
Reforzar identidad de marca.

Colaboraciones con opticas.

Colaboraciones con creadores.
Generar contenido compartido.

Campanas despues de verano.

Mostrar proceso de fabricacion.

Incrementar alcance.

Publicar testimonios.
Presentar nuevas variantes.
Consolidar comunidad.

Presentar nueva coleccion.

Mostrar evolucidon de la marca.

Crear contenido editorial.

Lanzamiento de coleccidon 02.
Colaboraciones estratégicas.
Ampliar puntos de venta.

Campana de identidad.
Experiencia producto-
packaging.

Eventos y exposiciones.

Balance anual.
Recopilar resultados.
Planificar expansion.

Figura 53

Tabla de panel de usuario

Anexos / Produccion /

Nota. Elaboracién propia

Dar a conocer
la marca vy la
coleccion

Mantener

comunidad activa

Venta directa del
producto

Generar confianza
y Vvisibilidad

Ampliar audiencia

Mostrar el producto
fisicamente

Posicionamiento de
marca

Alcance orgdnico

Comercializacioén
de la coleccion

Fotografias
editoriales, reels,
prototipos, proceso
de diseno, pruebas

de usuario

Encuestas,
preguntas,
avances,

backstage

Fichas de producto,
fotografias, historia
de la coleccion

Exposicion fisica y
recomendacion
profesional

Fotografias, videos
y resenas de
producto

Exposicion de
colecciény
pruebas de usuario

Articulos, entrevistas
y publicaciones
editoriales

Proceso de diseno,
fabricaciéon y
storytelling

Compra desde la
web

3-4 publicaciones
semanales

Diario

Actualizacion
continua

Segun acuerdos

Campanas
puntuales

Ocasional

Puntual

2-3 publicaciones

semanales

Permanente

Alcance,
inferaccion,
seguidores,
guardados

Visualizaciones,
respuestas y clics

Visitas, fiempo de
permanencia, fasa
de conversiéon

NUmero de
colaboraciones y
ventas derivadas

Alcance, visitas
web y ventas
asociadas

Contactos
generados y ventas

Apariciones y
menciones

Visualizaciones y
compartidos

NUmero de pedidos
y facturaciéon

Interés generado
por la coleccion

Participacién de la
comunidad

Interés y ventas
generadas

Credibilidad y
alcance

Impacto de la
colaboracién

Interés real por el
producto

Reconocimiento de
marca

Descubrimiento de
la marca

Rendimiento
econdmico




